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HEJ! TU OLA
GOSCINIAK!

Ciesze sie, ze dotgczasz do
spotecznosci Interaktywnych.
Poznajmy sie! Kim jestem?

Mam na imie Ola. Uwielbiam
Internet, strony internetowe oraz
WordPressa. Od podstawowki
tworze strony WWW - najpierw
hobbystycznie, potem pracujgc dla

innych i na wtasny rachunek.

Od grudnia 2015 roku prowadze
blog Jestem Interaktywna, dzieki
ktéremu pomagam biznesom by¢

online. » olag.pl

Oprocz tego przekazuje swojg
wiedze w wyzwaniach, na
webinarach, prelekcjach,
warsztatach, w podcastach,
e-bookach oraz w ksigzce Badz
online. » badzonline.pl

Prowadze profil na
Instagramie, na ktérym
wspieram ponad 10 000 oséb
przy tworzeniu skutecznych
miejsc w sieci.

» olag.pl/insta

Ola Gosciniak

PLANER BIZNESOWY - Plan marki |

Jestem absolwentkg informatyki na
Politechnice Poznanskiej, studiowatam
rowniez grafike projektowg w Collegium
da Vinci oraz coaching biznesowy

w WSKZ. Oprécz tego pracowatam

1,5 roku w agencji kreatywnej, gdzie
wspieratam prace nad brandingiem
nowych marek. W tym planerze dziele
sie swojg wiedzg i doSwiadczeniem.
Chce poméc Ci zbudowacé skutecznag
marke.

Ola Goiciniak
Do dziela!
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CQ PRZYNIESIE
CI TEN PLANER?

v Twoje,,dlaczego”

Tutaj zapiszesz powdd, dla ktérego zaktadasz swoj biznes. Pomoze Ci to skierowac

kompas na odpowiedni kierunek i konsekwentnie dazy¢ do celu.

v Warboici manki

Wartosci te pomogg Ci dostosowac sie do klientéw i utrzymac sie na wtasciwej drodze.

To od nich zalezy, jak bedg wygladac wizualizacje Twojej marki.

v Cele manki

Wyznaczanie celéw jest wazne! Ten planer pomoze Ci ustali¢, co jest wazne, a co nie.

W ten sposo6b zobaczysz réwniez swoje postepy, co jest motywujgce!

v S‘p.cgiwwmm&a.

Ten planer pozwoli Ci zaréwno zrozumiec istote Twojej marki, jak réwniez pomoze Ci

zbudowac sp6jng marke, ktéra bedzie Twojg duma!

Ola Gosciniak PLANER BIZNESOWY - Plan marki Strona 4




Modul 1 @

ZALOZENIA
NA START

Twoje ,dlaczego"

Cele marki

Misja i Wizj

Y

Ola Gosciniak




TWQJE DLACZEGS B | -

Co Cie inspiruje w Twojej firmie?

01

Jak pomagasz swoim klientom? Jakie problemy rozwigzujesz?
02

Czym Twoja marka rézni sie od konkurencji?
03

Kim sg ludzie, ktérym starasz sie pomoc w swoim biznesie?
04

Ola Gosciniak PLANER BIZNESOWY - Plan marki Strona 6




CELE MARKI .

Napisz, co chcesz osiggna¢ dzieki swojej marce/firmie (budowanie wiekszej spotecznosci, opracowywanie
nowych produktéw, osigganie konkretnego celu finansowego itp.). Zapisz rowniez kroki, ktore Twoim
zdaniem nalezy podjg¢, aby osiggnac te cele - nie martw sie, to tylko wskazéwki, ktére mozna modyfikowaé

pdzniej w trakcie procesu.

Méj cel nr 1: Kroki do podjecia:
Méj cel nr 2: Kroki do podjecia:
Méj cel nr 3: Kroki do podjecia:

Ola Gosciniak Strona 7
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MIEJSCE MARKI B | -

WYZSZA JAKOSC

NIZSZA CENA
WYZSZA CENA

NI1ZSZA JAKOSC

Jakie miejsce zajmuje Twoja marka pod wzgledem ceny i jako$ci w poréwnaniu z konkurencjg? Co musisz

zrobi¢ inaczej, aby zapewnic te cene i jakos¢?

Ola Gosciniak PLANER BIZNESOWY - Plan marki Strona 8




ZLOTY KRAG DR —

To ¢wiczenie pochodzi z ksigzki Simona Sineka
Start with Why.

.Dlaczego” jest powodem i motywacjg do istnienia
Twojej marki/firmy (nie myl tego z jakas korzyscia,
na przyktad zarabianiem szeSciocyfrowego
dochodu itp.).

.Dlaczego” jest przyczyng, w ktorg wierzysz

i Twoim celem. ,Jak” wyréznia Cie na tle
konkurencji - jesli robisz rzeczy inaczej.

,C0" to rzeczy, ktore Twoja firma/marka faktycznie
robi (produkty i ustugi, ktére sprzedaje) oraz

problemy, ktére rozwigzuje.

Dlaczego?

Jak?

Co?

Ola Gosciniak

| PLANER BIZNESOWY - Plan marki
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MISJA MARKI .

Misja Twojej marki to proste stwierdzenie, dlaczego robisz to, co robisz. Pomoze Ci to wyjasni¢, dlaczego
Twoja firma istnieje. Misja w czyms, co mozesz wykorzysta¢ w marketingu i tatwo przekaza¢, co robisz

i dlaczego to robisz.

Ponizej znajduje sie lista kilku pytan, ktére nalezy wzig¢ pod uwage podczas opracowywania deklaracji misji

wiasnej marki.

e Dlaczego robisz to, co robisz? e Dlaczego roznisz sie od innych?
e Jak robisz to, co robisz? e Kto jest Twoim idealnym klientem?
e Jaki problem rozwigzujesz? e Jaka bedzie miara Twojego sukcesu?

Czyj problem rozwigzujesz?

Wpisz swojg misje tutaj:

PLANER BIZNESOWY - Plan marki | Strona 10
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WIZJA .

To tutaj mozesz uwolni¢ najsSmielsze marzenia o swojej marce/swoim biznesie. Zastandw sie, co chcesz
0siggna¢ dzieki budowanej marce i jak to moze wygladac za rok lub dwa lata. Najprostszym sposobem jest
zastanowienie sie, jak wygladatby Twoj idealny dzien pracy - pomysl o rzeczach, ktére chcesz robi¢ (na
przyktad zaprojektowanie logo) i rzeczach, ktérych nie masz ochoty robi¢. Teraz mozesz sobie wyobrazi¢, jak

powinna wyglada¢ Twoja marka/firma, aby robi¢ wiecej tego, co kochasz, a mniej tego, czego naprawde nie
lubisz.

Tutaj mozesz réwniez wyobrazi¢ sobie, jakie bedg Twoje cele finansowe i ile musisz sprzedac (lub jak duzo
podnies¢ ceny oraz ile doda¢ wartosci), aby to osiggnac.

Tutaj wpisz swojg wizje:
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NAZWA MARKI .

Czy domena wolna? Zapamietywalna? (1-10)

Tak Nie
Tak Nie
Tak Nie
Tak Nie
Tak Nie
Tak Nie
Tak Nie
Tak Nie
Tak Nie
Tak Nie
Notatki

Ola Gosciniak | PLANER BIZNESOWY - Plan marki | Strona 12



Modul 2

KLIENCI

Grupa docelowa
Klient marzen

Persona

Ola Gosciniak



GROUPA DQCELOWA .

Zamiast koncentrowac sie na grupie docelowej, skup sie na wyobrazeniu sobie tylko jednego wymarzonego
klienta. Wtedy doktadnie okreslisz, do kogo faktycznie kierujesz reklamy, a to znacznie utatwia nawigzywanie
kontaktu z potencjalnymi odbiorcami. Pamietaj, ze czyniac siebie nieistotnym dla wielu ludzi, jednoczesnie

stajesz sie bardziej odpowiedni dla bardzo niszowej grupy ludzi, ktérzy faktycznie dokonajg konwersiji.

Imie wymarzonego klienta: Gdzie mieszka twdéj wymarzony klient?
Z jakich platform korzysta? Z jakich stron internetowych korzysta?
Od jakich firm kupuje? Jakie media konsumuje?

Kiedy korzysta z Internetu? Gdzie i na jakim urzadzeniu jest online?

Ola Gosciniak | PLANER BIZNESOWY - Plan marki Strona 14




KLIENT MARZEN e

Warto znac potencjalnego odbiorce i go scharakteryzowa¢, znacznie fatwiej bedzie Ci wtedy tworzy¢ materiaty
odpowiednie do jego potrzeb, oczekiwan oraz probleméw, ktére masz ambicje rozwigza¢. Pamietaj, ze jesli
tworzysz dla wszystkich, to tak naprawde tworzysz dla nikogo. Sprobuj zaprzyjazni¢ sie z Twoim odbiorca. To
Twéj wymarzony klient, ktéry z radoscig czeka na Twoje produkty, bo sg skrojone idealnie na jego miare.

Chetnie otwiera swoj portfel, by wynagrodzi¢ Cie za Twojg ciezkg prace. To motor napedowy Twojego biznesu!

Wiek klienta: Status rodzinny:
O czym rozmawia? Jakie ma hobby?
Jaka ma osobowos¢? O czym mowi?
Jakie ma problemy? Co chce osiggnac?

Ola Gosciniak | PLANER BIZNESOWY - Plan marki Strona 15




PERSONA Jistem e

Dzieki metodzie tworzenia person jeste$ w stanie odpowiedzie¢ na pytania o problemy, bolgczki, cele i
potrzeby Twoich odbiorcéw. Jak stworzy¢ takg persone? Trzeba narysowac jednostronny portret osoby, ktéra

jest Twoim odbiorcg. Narysuj persone lub wklej przyktadowg fotografie.

Z zawodu jestem
Mam ....... lat
0 Pracuje na stanowisku
Mam O . . .
na imie... o
............. o o
(o]
(v
° 2
Z wyksztalcenia jestem
Mieszkam "o e O ... 5 oo e
ot SR (
(duze miasto, miasteczko, wie$
oraz/lub konkretny region)
[4]
oo Jestem
(stan cywilny)
o]
0O
O
W wolnym czasie
najbardziej lubie
Lubie
o  -fEEEISOSNNER . .
Moim hobby jest/sa
(o]
o
o %
o

Motywuje mnie
Najwazniejsze
dla mnie wartosci to

D R R A I
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Modul 3

KOQMUNIKACJA
7 MARKA

Gtos marki

Ton marki

.~ Ola Gosciniak




GL2S MARKI .

Gtos marki to sposéb, w jaki rozmawiasz z potencjalnymi klientami w swoich komunikatach (kanaty mediéw
spotecznosciowych, strona internetowa itp.). Znalezienie odpowiedniego gtosu pomaga nawigza¢ kontakt
z odbiorcami, dzieki czemu jeste$ bardziej godny zaufania.

Ponizej mozesz wybrac kilka stéw kluczowych (i/lub dodac wtasne), ktére pomogg Ci okresli¢ gtos Twojej
marki. Zastanoéw sie na przyktad, czy Twoja marka przekazuje pewnos$c¢ siebie i autorytet, czy jest prosta

i swobodna? Czy podnoszgca na duchu i motywujaca czy przyziemna?

np. pewny siebie, zabawny, kreatywny, peten pasji, np. zwykty, konwersacyjny, zabawny,
pomocny, pracowity, bezczelny, dowcipny, formalny, profesjonalny, prosty, autentyczny
inspirujacy

Kiedy tworzysz post w mediach spotecznosciowych, dodajesz go na swoj blog lub tworzysz jego kopie na
strone internetowg - Twoimi odbiorcami sg prawdziwi ludzie, ktérzy zareaguja na podstawie tego, co
przeczytaja. Jesli udato Ci sie wczesniej okresli¢ swojego idealnego klienta, zwrdc sie do niego jezykiem,

ktérego uzywa. Dotrzyj do niego!

Pamiefaj o tym: umﬁaf&go

Rozmawiaj i pisz swobodnie. Nie traktuj siebie Nie méw zargonem. Je$li Twoja publicznos¢ nie
zbyt powaznie. Mozesz by¢ profesjonalistg bez rozumie, co méwisz, nie ma sensu tego méwic!
spiecia.

Ola Gosciniak | PLANER BIZNESOWY - Plan marki | Strona 18




TSN MARKI .

Tutaj mozesz okresli¢, w jaki sposéb Twoja marka bedzie prezentowac sie klientom. Zawsze miej na uwadze
swojego idealnego klienta! Mozesz myslec¢ o tonie marki jako o osobowosci Twojej marki. Spréobuj dopasowacd

ton swojej marki do typu osobowosci idealnego klienta.

o
za.@awny. neutralny powazny

o
my&@, neutralny fonma[ny

o
%ewaz’qn# neutralny J:.eé.m

o
mnnzydz&h neutralny MMI#«

o
Wm&? neutralny M&W?’

Ola Gosciniak | PLANER BIZNESOWY - Plan marki | Strona 19




STORYTELLING B | -

Mysl o swojej marce jak o reputacji, jakg masz wsrdd klientdow i o wrazeniu, jakie pozostawiasz ludziom, ktorzy
nie robili z Tobg intereséw, ale natkneli sie na Ciebie w mediach spotecznosciowych, na Twojej wtasnej stronie
internetowej itp. Historia Twojej marki bedzie miata w tym wszystkim kluczowg role do odegrania!

Historia marki to co$, co czyni Cie wyjatkowym - obejmuje przede wszystkim powdd rozpoczecia dziatalnosci,
rodzaj procesu, ktéry jest dla Ciebie unikalny i co NAJWAZNIEJSZE, jak bardzo przypominasz swojego idealnego
klienta, prébujac go przyciggnac.

1. Mw o s0Bic

Kiedy prowadzisz firme, zwtaszcza matg firme, postaraj sie umiescic troche SIEBIE w historii marki. Moze to
by¢ krétka historia o tym, jakie byty Twoje poczatki. Opowiedz o tym, co sktonito Cie do rzucenia pracy, jak
wygladata Twoja droga, jak wiele wyrzeczen Cie to kosztowato, by znalez¢ sie tu, gdzie jestes$ teraz. Nie
zapomnij réwniez wspomnie¢ o wszelkich btedach i porazkach, ktére byty Twoim udziatem i o poczynionych

postepach. Opowiedz wszystko to, co sprawi, ze staniesz sie blizszy swojemu odbiorcy!

LU

Jesli chcesz zaangazowac osoby o podobnych pogladach, ktére skupityby sie na Twojej marce, musisz nie
tylko opowiedzie¢ swojg historie, ale zacheci¢ ich do opowiedzenia wtasnej! W tym miejscu pierwszy krok
.MOw o sobie” zamienia sie w ,Inspiruj”. Méwiac stuchaczom, jakie byty Twoje poczatki i czego Cie to
nauczyto, dotrzesz do ludzi, ktérzy mogg sie znajdowac teraz w podobnej sytuacji, co pomoze ci nawigzac te

niezbedng ludzka wiez.

3. (Pomagaj

Aby Twoja historia marki byta bardziej skuteczna, moze réwniez obejmowac sposoéb, w jaki pomagasz
ludziom w ich podstawowych problemach (zobacz Twoje notatki w sekgji ,Cel marki” i ,Klient marzen”).
Pomoze to Twoim klientom wyobrazi¢ sobie, jakby sie im pracowato z Tobg i jak brak wspétpracy z Toba

zaszkodzi im na dtuzszg mete.

Ola Gosciniak | PLANER BIZNESOWY - Plan marki | Strona 20




HISTORIA MARKI B | -

W tym miejscu dotrzesz do istoty swojej marki i historii, ktérg opowiesz odbiorcom. Pierwszy rodzaj historii
marki opiera sie na zmaganiach, przez ktore udato Ci sie przejs¢, aby w koncu rozpoczgé swéj biznes,
i pomagac rozwigzywac problemy idealnego klienta.

Jakie byty Twoje poczatki? Co Cie sktonito do zatozenia wtasnej firmy? Jak udato Ci sie to

zrobi¢? Co byto dla Ciebie wazne w momencie zaktadania firmy?

01
Co byto najtrudniejsze w Twojej podrézy/w Twoim wymyslaniu produktu lub ustugi
i jak udato Ci sie przezwyciezyc¢ trudnosci?

02
Dlaczego Twdéj produkt/Twoja ustuga rézni sie od innych? W jaki sposdéb pomaga
rozwigzac problemy, z ktérymi ma do czynienia Twoj idealny klient?

03

Ola Gosciniak | PLANER BIZNESOWY - Plan marki | Strona 21




JEZYK KQRZYSCI o

W tym miejscu dotrzesz do istoty swojej marki i historii, ktérg opowiesz odbiorcom. Mozesz uzy¢ tej prostej
struktury historii, aby bardzo szybko stworzy¢ ramy swojej historii marki, ktére mozesz p6zniej doskonali¢

i na nich budowac.

Jaki jest gtéwny problem? Czy Twéj idealny klient moze pomoc Ci go rozwigzac?

01

Jakie jest Twoje rozwigzanie tego problemu i czym rézni sie od innych?
02

Jak to rozwigzanie doprowadzi do sukcesu Twojego klienta? Jak wyglada sukces?
03

Ola Gosciniak PLANER BIZNESOWY - Plan marki Strona 22




MOWA WINDOWA .

Elevator pitch to tak zwana ,przemowa w windzie", czyli termin, ktoéry okresla krétkg prezentacje osoby,
projektu, firmy czy produktu. Jak krotka? Na tyle, by dato sie jg przedstawic raptem w kilkadziesigt sekund,

tak akurat pomiedzy pietrami. Tworzgc mowe windowga, pamietaj o jej dziewieciu najwazniejszych elementach:
zwieztosci, jasnosci, istotnosci, wiarygodnosci, tresciwosci, konkretnosci, stosownosci, spéjnosci

i dialogowosci.

Napisz, kto bedzie odbiorcg Twojej mowy i jaki efekt chcesz nig osiggna¢?
Inaczej bedzie brzmie¢ mowa do klienta, a inaczej do przysztego partnera biznesowego.

Wypisz, jakie masz talenty, umiejetnosci i doswiadczenia. Pamietaj o jezyku korzysci!

Stwérz krotkg mowe na bazie tych notatek i sprawdz, czy jestes w stanie powiedzie¢ jg w 30 sekund.

Cwicz przed lustrem i doszlifuj przygotowany tekst.
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Modul 4

STYL
MARKI

Estetyka

Wartosci

Ola Gosciniak




ESTETYKA MARKI B | -

Teraz biorgc pod uwage wszystkie poprzednie arkusze, sprébuj wyobrazi¢ sobie, jak bedzie wygladac Twoja
marka i jej zasoby (strona internetowa, elementy mediéw spotecznosciowych, logo itp.). Tutaj nie ma
prawidtowych odpowiedzi, ale pamietaj o spostrzezeniach dotyczgcych idealnego klienta, gtosie marki i staraj

sie dopasowac wizualizacje do swoich wczesniejszych notatek.
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CHARAKTER MARKI

7 jestem
4 interaktywna.

Ponizej znajdziesz liste stow kluczowych, z ktérych wybierzesz te, ktére Twoim zdaniem najlepiej reprezentujg

Twojg marke. Pamietaj, ze te stowa kluczowe bedg reprezentowac estetyke i charakter marki, ktérg tworzysz.

ambicje
bezposredniosc
centrum
ciepto
cudowne
czuty
dobrze
poinformowany
doskonatosc
edukacyjny
energetyczny
entuzjastyczny
estetyka
figlarny
gtupi
gospodarczy
hojny

honorowy

humorystyczny

Ola Gosciniak
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skromny
spokojna
szczescie
Swiadomy
wdziecznos¢
wiara
wibrujacy
wielkos¢
whnikliwe
wplywowy
wspotczujacy
wzmocnienie
wzrost
zabawa
zaufanie
zorganizowany
zrownowazony
zwykty

zyczliwosc



GWIAZDA POLNOCY

7 jestem
4 interaktywna.

Wartos$ci marki pomagajg okresli¢, co jest najwazniejsze dla Twojej marki, a tym samym wyznaczajg gwiazde
poétnocy, do ktorej nalezy dgzy¢. Pomagaja rowniez lepiej dopasowac swojg marke do klientdw, ktérzy wyznajg

podobne wartosci.

Ponizej znajdziesz liste przyktadowych podstawowych wartosci, ktérych mozesz uzy¢, aby naprowadzi¢ Cie na
wiasciwg Sciezke. Wybierz te, ktore najbardziej pasujg do tego, co robisz i dlaczego to robisz.

ambicja
balans
bezposrednios¢
centrum
cierpliwosc
ciezka praca
dobrze
informacja
doskonatos¢
ekscytacja
empatia
entuzjazm
figlarnos¢
hojnos¢
humor
innowacja
inspiracja

integralnosc

jednos¢

b

-a 14
misfrzosfuro

Ola Gosciniak
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preygoda
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uczciwosé
uderzenie
uwaznosc
wdziecznos¢
wglad
wiara
wielkos¢
wizja
wolnos¢
wsparcie
wspolnota
wspotczucie
wzmochnienie
wzrost
zabawa
zaufanie
zdatnos¢
zrbwnowazony
rozwoj

zyczliwos¢



WART2SCI e

Tutaj mozesz podkreslic¢ trzy gtdwne wartosci, ktore reprezentuje Twoja marka. Mozesz uzy¢ wartosci
z poprzedniej listy lub doda¢ co$ wtasnego. Po uzupetnieniu wartosci postaraj sie rowniez zastanowic,
w jaki sposob te wartosci bedg wspiera¢ Twoich przysztych klientéw i co musisz zrobi¢, aby ich przestrzegac.

Warodd e Tab o wpllpwa na. 4possh prowadzenia firmy:
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Modil 5

BRANDING
MARKI

Kolory i typografia

Logotyp

Materiaty reklamowe

Ola Gosciniak

B




PSYCHQLOGIA KCLORU

7 jestem
4 interaktywna.

Oto miejsce, w ktérym mozesz wykorzystac catg wczesniej wykonang przez Ciebie prace, poniewaz kolory sg

jednym ze sposobdw, aby pochwali¢ sie stylem i wartosciami swojej marki. Ponizej znajdziesz krotki przewodnik,

ktoéry uprosci proces doboru odpowiednich koloréw dla Twojej marki.

CZGJ'-W‘OW.#«

Czerwien pobudza i energetyzuje. Ma fizyczny

wptyw na Twoje ciato, podnoszac cisnienie krwi.

Fioletowy kojarzy sie z luksusem i duchowoscia.

To takze kolor ambicji.

Granafowy

Granatowy to kolor bezpieczenstwa i inteligencji.
Jest tagodny dla oka i uspokajajacy. To rowniez
najpopularniejszy kolor we wszystkich projektach

logo.

Cearny

Czarny wyraza doskonatos$¢ i dojrzatosc.
Reprezentuje zaréwno luksus, jak i klase, dobrze

komponuje sie z jasnymi szarosciami i czystg

bielg.

Ola Gosciniak
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(Pomanasiczowy
Pomaranczowy to kolor emocjonalny, zwykle
kojarzony z radoscig i szczeSciem. Moze kojarzy¢

sie rowniez z cieptem i wygoda.

Zielen to kolor wzrostu i rownowagi - wywotuje

wiec uczucie spokoju i wyciszenia. To takze kolor

leczniczy.

Jasnoniebieski to kolor uzdrawiania i duchowego

przebudzenia. To takze kolor ochrony.

Szary nie ma podtekstu emocjonalnego, ale jest
czesto uzywany do wyrazania luksusu i elegancji.

Dobrze wspotgra z innymi kolorami

dopetniajgcymi.

| Strona 30




KOQLORY MARKI B | -

Dzieki tym dwdm pytaniom bedziesz w stanie znalez¢ najbardziej odpowiednig kolorystyke dla Twojej marki.
To wazny krok, poniewaz czerpie z catej juz wykonanej pracy strategicznej i rozpoczyna wtasciwy proces

projektowania.

Jakie odczucia ma wywotywaé Twoja marka u klientéw? W tym éwiczeniu mozesz

zapoznac sie z arkuszami ,, Styl marki”.

01

Biorgc pod uwage cel i styl marki, jakie kolory najlepiej reprezentowatyby to, o co w tym

wszystkim chodzi?

02
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TYPQGRAFIA

7 jestem
4 interaktywna.

Tutaj dowiesz sie, jakie czcionki najlepiej oddadzg styl i cel Twojej marki. Pierwsza sekcja to mata Sciggawka

do nasladowania, pomoze Ci zrozumie¢, jaki styl reprezentuje dana czcionka.

FONTY BEZSZERYFOWE

Czcionki bezszeryfowe sg nowoczesne
i wszechstronne. Tworzg poczucie

praktycznosci, ale jednoczesnie moga by¢

uzywane w przypadku wyrafinowanych marek.

Dobrze wygladaja z kazdym krojem fontu.

Fonty shryplowe

Czcionki skryptowe wystepujg w wielu
kategoriach i mogg by¢ zaréwno zabawne,
jak i kreatywne (moga wygladac jak
pociggniecia pedzla), ale takze formalne

i eleganckie (czcionki pisane odrecznie).

Dobrze wygladaja z:
fontami szeryfowymi i bezszeryfowymi.

FONTY SZERYFOWE

Czcionki szeryfowe sg klasyczne i ponadczasowe.
Pokazujg wyrafinowanie i klase. Te czcionki
to Swietny spos6b na pokazanie swojej wiedzy

i wzbudzenie zaufania.

Dobrze wygladaja z kazdym krojem fontu.

FONTY DISPLAYQWE

Czcionki displayowe to Swietny sposob na
wyrazenie wyjgtkowosci i osobowosci Twojej
marki. Swietnie nadajg sie do tytutéw

i przyciggania uwagi, ale moze im brakowa¢

czytelnosci.

Dobrze wygladajg z:
fontami szeryfowymi i bezszeryfowymi.

W oparciu o styl i ton Twojej marki odpowiedz: najlepsze style czcionek do ich reprezentowania to...?

Sprébuj uzasadnic swoj wybor (wyjasnij, jakie uczucia chcesz wywotac?)

Mozesz wybierac¢ sposrod bezptatnych czcionek z Google Fonts i dodatkowo zwréci¢ uwage na te, ktore

zawierajg polskie znaki, poniewaz tatwo bedzie je wdrozy¢ na Twojej stronie internetowej.

Ola Gosciniak
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MQODBQARD Jistem e

Tutaj dowiesz sie, jakie wizualizacje bedg idealne dla Twojej marki. W tym celu mozesz wskoczy¢ na Pinterest
i stworzyc tablice o stylach, logo, teksturach, wzorach, typografii i kolorach, ktére bedg wyznacznikiem Twojej
marki. Pamietaj réwniez o wszystkich poprzednich pracach i strategicznych arkuszach, ktére udato Ci sie
wczesniej wypetni¢ - sprobuj dopasowac wizualizacje do tonu marki, gtosu itp.

Mozesz uzy¢ wtasnego konta Pinterest, aby przypig¢ wszystkie swoje inspiracje na osobnych tablicach lub

wystac linki bezposrednio na moj e-mail (sprébuj wyjasni¢, co Ci sie podoba w kazdym z projektow).

Mozesz stworzy¢ wiele moodboarddw, ale upewnij sie, ze kazdy z nich ma podobng estetyke i jest dopasowany
do wszystkich wczesniej wypetnionych szablondw strategicznych (patrz prébki ponizej).

MOODBOARD TWOJEJ MARKI

v
Logee  J oo, e

KOLORY HEX: FONTY:

kod koloru: #000000 body: Open Sans
kod koloru: #26cdc7 nagtéwki: BARSN

kod koloru: #dbh529c dodatki:

Ola Gosciniak | PLANER BIZNESOWY - Plan marki
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http://olag.pl/moodboard

LOGO .

Logo to najwazniejszy element identyfikacji wizualnej, ktory przedstawia wizerunek Twojej firmy i produktu.
Powinno by¢ tatwe do zapamietania oraz zwiezle wyrazac¢ Twojg misje za pomocg kilku znakéw. To nie jest
proste zadanie, dlatego warto poswieci¢ mu nieco wiecej czasu. Szkicujgc pomysty na logo pamietaj, by uzywac
maksymalnie trzech koloréw i dwdch fontéw, a takze zawrze¢ na nim tylko niezbedne elementy. W tym
przypadku nie warto kierowac sie trendami, tylko skupi¢ na ponadczasowym rozwigzaniu dla swojej marki.

Jakie cele wizerunkowe powinno realizowa¢ logo? Co powinien pomysle¢ odbiorca, patrzagc na Twoje logo?

Logo powinno by¢ proste, unikalne i tatwe do zapamietania. Co odbiorca powinien zapamieta¢ z Twojego?

Klient widzi Twoje logo i jego pierwsze skojarzenie to...?

Naszkicuj ponizej swoje pomysty na logo. Nie ma znaczenia, czy stworzysz je samodzielnie czy zlecisz - ta

pierwsza koncepcja bedzie na wage ztota!
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Modul 6

PROEMOCIA
MARKI

Sesja zdjeciowa
Materiaty reklamowe

Strona WWW
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SESJA ZDJECIQWA D) —

Twoje zdjecia na stronie WWW i w social mediach budujg zaufanie, sg Twoim wyrdznikiem i sprawiaja, ze
jestes$ blizej odbiorcoéw. Dlatego nie warto sie ukrywac za grafikami bez twarzy. Sesja zdjeciowa to inwestycja,
ktéra szybko Ci sie zwrdci. Zobacz, jak sie przygotowac do wizerunkowej sesji zdjeciowej.

Zainspiruj sie! Poszukaj inspiracji na takg sesje zdjeciowa na Pinterescie, a takze na stronach WWW i w social
mediach osob, ktére obserwujesz. Wypisz tutaj swoje pomysty:

Zastanow sie, kiedy bedziesz korzystac z takich zdjec i gdzie umiescisz je na stronie. Wypisz rodzaje zdje¢,
ktore Ci sie przydadzg, np. zdjecia do promocji, zdjecie na WWW, zdjecie z zegarem (koniec promogji) itd.

Przygotuj akcesoria do sesjil Nie zapomnij o takich w kolorze Twojej marki i dopasowaniu ich do swojej
branzy, np. dtugopis, planer, segregator, kubek, zakreslacze, element ubioru: apaszka, bizuteria, obrazek na
Scianie, bukiet w odpowiedniej kolorystyce itp. Wypisz najwazniejsze, ktérych bedziesz potrzebowac:
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PRZYDATNE KADRY B | -

Takie zdjecia wykorzystasz na stronie WWW (zwtaszcza te pokazujgce Cie w naturalnym Srodowisku pracy

i nawigzujgce do Twojej branzy), w social mediach, a takze jako czes¢ grafik reklamowych. Zdjecia z pustym
monitorem/telefonem mozesz wykorzysta¢ do promociji i wklei¢ w nie info o aktualnej promocji, zdjecia

z zegarem, kalendarzem przydadzg sie do postow typu ,promocja konczy sie juz <DATA>". Natomiast zdjecia

zrekoma w réznym utozeniu bedg swietng bazg do wielu grafik.

zdjecie portretowe i catej sylwetki przy stanowisku pracy

zdjecie z telefonem w trakcie pracy
(pusty wyswietlacz)

zdjecie z komputerem/ w siedzibie firmy
laptopem (pusty monitor)

zdjecie z Twoimi produktami przerwa w pracy (przy kawie)
zdjecie, w ktérym na cos wskazujesz (rézne zdjecie flatlay z elementami
utozenia rgk - do goéry, do boku, na dét) niezbednymi w Twojej pracy

i kolorystykg Twojej marki
zdjecie z zegarem

zdjecie z kolorami marki

czytanie ksigzki biznesowej

nawigzanie do historii marki

pokazanie zainteresowan

zdjecia

Ola Gosciniak
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rados¢ (balony, konfetti)

zniecierpliwienie

ciekawos¢

smutek

zamyslenie
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MATERIALY REKLAMOWE B | -

Wykorzystaj dodatkowe sposoby, by wypromowac swojg marke. Nawet jesli dziatasz w sieci, to przy wielu
okazjach przydadzg Ci sie wizytéwki, papier firmowy czy dodatkowe akcesoria. Zadbaj o to i miej je ze sobg

na konferencjach branzowych, szkoleniach stacjonarnych i innych wydarzeniach poza Internetem.

Zastanow sie, jakie materiaty firmowe mogtyby Ci sie przydac. Wypisz najwazniejsze z nich, np. wizytowki,
papier firmowy, naklejki na przesyiki, tasSma pakowa, ulotki itp.

Poszukaj inspiracji i narysuj projekt swojej wizytowki.

Czy zainwestujesz w dodatkowe materiaty firmowe takie jak: notatnik, otéwek czy dtugopis? A moze w cos

innego, co Swietnie pasowatoby do tematyki Twojej dziatalnosci? Wypisz swoje pomysty:
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STRONA INTERNETCWA J oo mywna,

Juz na poczatku tworzenia strony WWW skup sie na jej koncepcji. Dzieki temu stworzysz spdjne miejsce
w sieci. By Ci to utatwi¢, przygotowatam ponizsze ¢wiczenia. Poswie¢ chwile na przejrzenie swoich inspiracji,

powrd¢ do szkicu swojej witryny z poprzedniej strony i odpowiedz na ponizsze pytania.

Jakie elementy znajdg sie na stronie (ikonki social mediéw, formularz kontaktowy, mapka dojazdowa, zapis
do newslettera, materiaty do pobrania, galeria zdje¢)? Co jeszcze chcesz umiesci¢ na stronie WWW?

Z jakimi okresleniami ma sie kojarzy¢ Twoja strona WWW?

Jakie elementy sg kluczowe dla Twojej tematyki/branzy? Jakie funkcje powinna posiadac strona internetowa?

Ola Gosciniak PLANER BIZNESOWY - Plan marki Strona 39




ZAWART2SC WWW e e

Przejrzyj strony WWW swoich ulubionych tworcéw oraz konkurencji.
Co Ci sie na nich bardzo podoba? Wypisz wszystkie te rzeczy:

Co powinno sie znalez¢ na stronie internetowej?

Gdzie bedzie sie znajdowat logotyp? Czy planuje rézne wersje jezykowe?

Zlewej Zprawej Posrodku Tak Nie By¢ moze
Gdzie bedzie menu giéwne? Czy chce tworzy¢€ na stronie landing page?

Zlewej Zprawej Posrodku Tak Nie By¢ moze

Co bedzie na stronie giéwnej? Czy menu ma by¢ wielopoziomowe?
Blog Oferta Zajawki do podstron Tak Nie Obojetnie

Czy planuje dodac¢ w przysztosci sklep? Czy bedg sie pojawiac referencje?

Tak Nie By¢moze Tak Nie Obojetnie
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SZKIC WWW .

Narysuj szkic swojej strony WWW:
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CHECKLISTY
MARKI




CHECKLISTA SQCIAL MEDIA < &5yune

FaceBool.

zdjecie profilowe
obrazek w tle
tres¢ w BIO

call to action
spojny styl postu

spojny gtos marki

Twillen
zdjecie profilowe
obrazek w tle
tres¢ w BIO
call to action
spojny styl postu

spojny gtos marki

Ola Gosciniak PLANER BIZNESOWY - Plan marki

Insfagram

zdjecie profilowe

tres¢ w BIO

call to action

spojny styl postu

spojny gtos marki

Pinferest

zdjecie profilowe

obrazek w tle

tre$¢ w BIO

call to action

spojny styl postu

spojny gtos marki
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CHECKLISTA MARKI

7 jestem
4 interaktywna.

Twoje ,dlaczego”

cele

misja

wizja

wymarzony klient

gtos i ton marki

wartosci

historia

logo

kolorystyka

typografia

obrazki

zdjecia

Ola Gosciniak
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styl marki
kolory marki
fonty marki

moodboard marki

Bv-amﬂ'ng,
layout social mediow
wizytéwki
papier firmowy
stopka e-mail

strona internetowa
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CHECKLISTA .

01.
02.

03.

04.
05.
06.
07.
08.
09.
10.
11.

12.

13.

14.

15.

Notatki:
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NOTES .
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LINKI DLA CIEBIE B | -

G’Mj@&ﬁ w Canvie
Przygotowatam dla Ciebie przydatny szablon w Canvie.

P.S. Ten planer tez zostat przygotowany w Canvie.

Kliknij i sprawdz » olag.pl/moodboard

hosting w LH.pl

Zgarnij hosting wspétdzielony w LH.pl taniej o 25% na pierwszy rok.
Podczas zakupu podaj hasto ,interaktywna”.

Kliknij » olag.pl/lh

Zc%iguﬁa. z Folodobwadratu

Chcesz miec tak samo Swietne zdjecia jak ja? Ich autorka - Agnieszka
Werecha-Osinska oferuje na hasto ,jesteminteraktywna" 5 zdjec gratis

przy realizacji sesji wizerunkowej. Kliknij i sprawdz » fotodokwadratu.pl

Kupuj szablony postéw, e-bookdéw i innych elementéw kreatywnych

i graficznych do swojego biznesu. Polecam Creative Market!

» olag.pl/creativemarket
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http://olag.pl/moodboard
https://fotodokwadratu.pl/kreatywna-sesja-biznesowa/

CO DALEJ? Jistem e

To juz koniec Interaktywnego planera o marce!
Jestem przekonana, ze dzieki zdobytej wiedzy i przerobionym
¢wiczeniom z powodzeniem zbudujesz sp6jng marke,

ktora bedzie Twojg duma!

W tym planerze zawartam najwazniejsze informacje, ktore sg
konieczne, by krok po kroku wyznaczy¢ kierunek i ksztatt
dziatalnosci, ktéry pokochajg Twoi odbiorcy, zgodnej z Twoimi

wartosciami, angazujgcej i dajgcej wyjatkowg wartos¢ innym.

Masz juz koncepcje i wiesz, co robic¢ dalej, dlatego nie ma co
zwlekac. Czas na Twoje dziatanie! Samo przeczytanie tego

planera to dopiero poczatek.

Smiato buduj fundamenty swojej marki, miej $wiadomo$¢ swoich
wartosci i wizji catosci. Dzieki temu juz na samym poczatku
pokazesz sie z najlepszej strony i przyciggniesz doktadnie takich
odbiorcdw, jakich potrzebujesz. To o wiele tatwiejsze, gdy wiesz,

w jakim kierunku zmierzasz!

To jeszcze nie honiec!
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CZAS NA DZIALANIE! B | -

Wszystkie pola w tym planerze sg juz wypetnione? To oznacza, ze masz
juz plan i wizje swojej marki! Czy to juz wszystko? Nie, to dopiero
poczatek! Ale spokojnie, nie zostawie Cie na tym etapie. To nie
w moim stylu! Czas przejs¢ krok dalej. Stworzytam dwa kolejne
planery, w ktorych skupisz sie na biznesplanie i strategii

marketingowej, by Twoj biznes szybko rozwingt skrzydta!

Z planerami zaplanujesz swdj skuteczny biznes online, ktéry nie
tylko bedzie zgodny z Twoimi wartosciami, spojny, lecz réwniez
przyniesie Ci realne zyski. A o to chodzi w prowadzeniu biznesu -
by robi¢ to po swojemu i zarabiac¢ na tym, co sprawia Ci rados¢.

Dlatego czas dziata¢ dalej!

Chcesz zgarnac 100 zt? Pokaz w swoich social mediach, jak
pracujesz z tym planerem i dodaj #jesteminteraktywna.
Co miesigc najciekawszy post zgarnia 100 zt do

wykorzystania w moim sklepie!
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DOLACZ DO GRONA :

Czy kiedykolwiek marzytas o tym, by by¢ czescig inspirujacej
spotecznosci kreatywnych, przedsiebiorczych kobiet?
Jesli tak, to Paczka GIRLBOSSKICH jest dla Ciebie!

=] [=]
E'@h‘,il'%?.: www.olag.pl/paczka
(=]


http://olag.pl/paczka
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