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HEJ! TU OLA
GOSCINIAK!

Ciesze sie, ze dotgczasz do
spotecznosci Interaktywnych.
Poznajmy sie! Kim jestem?

Mam na imie Ola. Uwielbiam
Internet, strony internetowe oraz
WordPressa. Od podstawowki
tworze strony WWW - najpierw
hobbystycznie, potem pracujgc dla
innych i na wtasny rachunek.

Od grudnia 2015 roku prowadze

blog Jestem Interaktywna, dzieki

ktéremu pomagam biznesom by¢ Od 2012 roku prowadze wtasng firme;

online. » olag.pl stworzytam ponad 350 stron WWW dla

swoich klientéw oraz przeszkolitam

. . . ponad 50 000 Polek w zakresie rozwoju
Oprécz tego przekazuje swojg

: : i promocji swojego biznesu online.
wiedze w wyzwaniach, na

webinarach, prelekcjach,

warsztatach, w podcastach, W tym planerze dziele sie swoja

e-bookach oraz w ksigzce Badz wiedzg i dosSwiadczeniem. Chce

online. » badzonline.pl pomaéc Ci stworzyc¢ skutecznag

strategie marketingowa.

Prowadze profil na
Instagramie, na ktérym

wspieram ponad 10 000 os6b Oea, %W

przy tworzeniu skutecznych

miejsc w sieci. Do dziela!

» olag.pl/insta
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CQ PRZYNIESIE
CI TEN PLANER?

Zastanowisz sie, jakie problemy rozwigzujesz swoimi produktami i ustugami. Dzieki

takiej koncepcji strategia i komunikacja Twojej marki bedzie spéjna i dotrze doktadnie
do tych klientéw, do ktoérych jest kierowana.

v Tdealny Blient

Ustalisz, kto jest Twoim idealnym klientem i dlaczego to wtasnie do tej osoby chcesz
trafi¢ ze swoimi produktami bgdz ustugami. Juz wiesz, komu one pomogg i do jakiego

rodzaju klienta chcesz trafi¢. A gdy juz to sie stanie, niech podbijg jego serce!

v mewy&&

Zdefiniujesz rézne aspekty firmy i zyskasz jasnos¢, ktore z nich warto potraktowac
priorytetowo. Co jest najwazniejsze na poczatek, a nad czym mozesz popracowac
po6zniej? Teraz masz to czarno na biatym. Dzieki temu Twoja marka wystartuje szybko

i skutecznie.

v Komunifacja marki

Gdzie i jak Twoja marka bedzie obecna offline i w sieci? Co powinno sie z nig kojarzy¢
i jakie komunikaty beda spojne z Twojg misjg? Krok po kroku ustalisz najwazniejsze

kwestie dotyczgce komunikacji marki.



Modul 1

ZALOZENIA
NA START

Koncepcja
Strategia biznesu

Misja i Wizlil

%& ) A
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KONCEPCJA J Ry,

Jaki produkt lub jaka ustuge oferujesz? Kto jest Twoim idealnym klientem?

Jakie sg gtdbwne problemy, ktére rozwigzujesz?

Gdzie i jak mozesz dotrze¢ do idealnego klienta?

Gtéwna obietnica wartosci dla klienta:
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KLOCZOWE PYTANIA < e

Dla kogo jest produkt/ustuga?

Do czego dazg odbiorcy i jakie sg ich obawy?

W jaki sposéb Twoj produkt/Twoja ustuga pomoze im pokonac ich obawy i osiggnac ich cele?

Jak dotrzesz do swoich odbiorcéw? Jakim kanatom ufajg i z jakich korzystajg?

Jak sprawisz, ze Twoi klienci beda o Tobie méwic i polecac Cie swoim znajomym?

Jakie atuty budujesz dla swojej marki/firmy?
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STRATEGIA MARKI e e

Cel: Wizja: Wartosci:
Grupa docelowa: Pozycja marki: Swiadomos¢ marki:
Czy Twoja marka jest Jakie kanaty wykorzysta firma
ekskluzywna i droga? Czy raczej lub marka, aby dotrze¢ do
dostepna i niedroga? odbiorcéw?
Osobowos¢: Gtos marki: Slogan:
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MISJA .

Dlaczego Twoja marka/firma robi to, co robi?

W czym chcesz poméc swoim klientom?

Jaki wptyw chcesz mie¢ na spotecznos¢?

W kilku zdaniach okresl misje swojej firmy:
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L
jestem
interaktywna.
Co robitaby firma, zeby uznac¢ to za sukces?

Jak wygladatby finansowy sukces firmy?

Co Twoi klienci majg myslec i czu¢ o firmie?

Okresl w kilku zdaniach wizje swojej firmy:

Deklaracja misji dotyczy ,teraz”, w przeciwienstwie do deklaracji wizji,
ktéra jest wszystkim, czym firma chce by¢ w przysztosci.
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GRUPA DOCELOWA e e

O czym mowi:

Jakie platformy odwiedza:

Priorytety i preferencje:

cena ptatnos¢ gotowka YouTube
jakos¢ ptatnos¢ kartg Instagram
komp.romlls’ ptatnos¢ online Facebook
cena/jakos¢

Notatki:

Zaufane kanaty marketingowe:

Kiedy podejmuje decyzje zakupowe, jakim Zrédtom ufa - influencerom, Google, niszowym blogom itp.

Przestanie marketingowe:

Co$, co wspétgra z jego osobowoscig, problemami i aspiracjami.
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KLIENT MARZEN e e

Imie i nazwisko fikcyjnego klienta idealnego:

Ptec: Wiek: Stan cywilny:
Zawod: Dochdéd: Godziny pracy:
Miejsce zamieszkania:

Osobowos¢:

Gtéwne cele i aspiracje: Giéwne problemy i wyzwania:

Zainteresowania:

Co ceni:

Co go/jg napedza do dziatania?
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PERSONA Jistem e

Zamiast koncentrowac sie na grupie docelowej, skup sie na wyobrazeniu sobie tylko jednego wymarzonego
klienta. Wtedy doktadnie okreslisz, do kogo faktycznie kierujesz reklamy, a to znacznie utatwia nawigzanie
kontaktu z potencjalnymi odbiorcami. Pamietaj, ze czynigc siebie nieistotnym dla wielu ludzi, jednoczesnie

stajesz sie bardziej odpowiedni dla bardzo niszowej grupy ludzi, ktérzy faktycznie dokonajg konwersji.

Z zawodu jestem
Mam .. . lat
o Pracuje na stanowisku
Mam (o]
na imie o
............. o o
o]
o] 90
Z wyksztalcenia jestem
Mieszkam 9.0 © 00 O L, ...

(duze miasto, miasteczko, wies
oraz/lub konkretny region)

o
QO Jestem
(stan cywilny)
o]
0
O
W wolnym czasie
najbardziej lubie
Lubie
................. -
o -ECECEEEEREREE G
Moim hobby jest/sg
(=]
o
o %

o)
Najwazniejsze
dla mnie wartosci to

Motywuje mnie

D R R A A N A

------------------------
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Modul 2

STRATEGIA
MARKETINGQVWA

Lejek marketingowy
Model AIDA

Wyjscie na rynek

ﬁ‘_ ~ Ola Gogciniak



OBIETNICA MARKI o B ma

Gioéwna obietnica wartosci:

Misja firmy:

Slogan:

Grupa docelowa: Osobowos¢ firmy:
Kluczowe korzysci: Dowéd kompetencji:

Wskaznik lub wynik pokazujacy, jaka
pomoc zostata zaoferowana Twoim
dotychczasowym klientom.

Mowa windowa:

30-sekundowe podsumowanie gtdbwnej wartosci, ktdérg zapewniasz, kluczowych korzysci,
dowodu kompetencji i misji firmy.
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MOTTO MARKI -

Produkt/Ustuga: Grupa docelowa:
Potrzeby klienta: Kluczowe korzysci:
Wyrézniajgca wiadomos¢: Slogan:

Co Cie wyrdéznia?

Giéwna wiadomos¢:
Slogan lub nagtéwek, ktérego mozesz uzy¢ w wiadomosciach, aby opisa¢, czym réznisz sie od
konkurencji i jak zaspokajasz potrzeby klientéw.

Produkt/Ustuga: Grupa docelowa:
Potrzeby klienta: Kluczowe korzysci:
Wyrézniajgca wiadomos¢: Slogan:

Co Cie wyrdéznia?

Giéwna wiadomos¢:
Slogan lub nagtowek, ktérego mozesz uzy¢ w wiadomosciach, aby opisa¢, czym réznisz sie od
konkurencji i jak zaspokajasz potrzeby klientéw.
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ANALIZA RYNKU < B ywna

Nazwa konkurenta:
Oferta wartosci (produkt/ustuga):

Jakie problemy rozwigzujg dla klientéw:

Jak docierajg do klientéw? W jaki sposéb prowadza marketing?
Z jakich platform korzystajg? Tworzenie tresci dla SEO? Ptatne reklamy?
Skad o nich wiesz? Media spotecznosciowe?

Jakie tresci tworza (posty na blogu, dziatania w mediach spotecznosciowych itp.)?

Jak wyceniajg swéj produkt/swojg ustuge?
Czy to cena premium czy ekonomia? Czy mozesz zaoferowac lepszg cene? Czy mozesz
poprosic¢ o jeszcze wiecej, dodajgc dodatkowg wartos¢ do swojej oferty?

W czym sa dobrzy? Co mozesz zrobi¢ lepiej?
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WYJSCIE NA RYNEK e e

Wykorzystaj to ¢wiczenie, aby zdefiniowac rézne aspekty swojej firmy, aby uzyskac wiekszg jasnosc¢ i wiedzie¢,
co nalezy traktowac priorytetowo. Skorzystaj z nastepnej strony, jesli potrzebujesz dodatkowego miejsca na
wypetnienie informacji o firmie.

co KOMU
sprzedaje? sprzedaje?
KIEDY DLACZEGO
bede startowac? klienci potrzebuja tego?
JAK GDZIE
bede sprzedawac? znajde klientow?
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WYJSCIE NA RYNEK e e

co? KOMU?
KIEDY? DLACZEGO?
JAK? GDZIE?
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LEJEK MARKETINGOWY fitthuna

Swiadomos¢ i odkrywanie

Cel: Kroki do podjecia:

np. zdobadz wiecej widzéw na stronie np. publikuj wiecej w mediach spotecznosciowych

Zaufanie i zainteresowanie

Cel: Kroki do podjecia:

np. udostepnianie tresci edukacyjnych i zakulisowych np. oferowanie przydatnych gratisow
Akcja

Cel: Kroki do podjecia:

np. sprzedawanie kurséw online np. tworzenie promogji i ofert ograniczonych czasowo
Klienci

Cel: Kroki do podjecia:

np. zdobycie statych klientéw np. oferowanie dodatkowych produktéw lub

stworzenie programu partnerskiego
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DEL AIDA e e

SWIADOMOSC (Awareness)
W jaki sposéb ludzie poznajg Twojg marke/Twoj produkt/Twojg ustuge?

MO
ZAINTERESOWANIE (Interest)
Jak zainteresujesz potencjalnych klientow wyprébowaniem Twojego produktu/Twojej ustugi?

PRAGNIENIE (Desire)
Jak sprawisz, ze potencjalni klienci beda chcieli wyprébowaé Twoj produkt/Twojg ustuge?

AKCJA (Action)
W jaki sposéb sktonisz potencjalnych klientéw do zakupu produktu/ustugi?
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PUBLIKACJE e e

Kanat Co publikowane i kiedy? Koszt miesieczny

Ptatne
reklamy

Social
media

Tresci
na blogu

E-mail
marketing
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Modul 3

SOCIAL
MEDIA

Platformy
Publikacje

Pomysty na tresci

Ola Gosciniak




PLATFORMY

Miejsce: np. Instagram

Plusy: np. duzy potencjalny zasieg

Pomysty na tresci:
np. filmy z etapu produkcji produktéw

Miejsce:

Plusy:

Pomysty na tresci:

Miejsce:

Plusy:

Pomysty na tresci:

7 jestem
4 interaktywna.

Koszt: np. 100 zi/tydzien

Minusy: np. czasochtonne

Koszt:

Minusy:

Koszt:

Minusy:
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GLOWNE CELE e e

Kanat medidéw spotecznosciowych:
Gtowny cel:

Pomysty dotyczgce strategii/tresci:
np. jaki rodzaj tresci bytby najbardziej przydatny Twoim odbiorcom, jak czesto bedziesz publikowag, jak
planujesz pozyskiwac tresci, czy bedziesz uzywac programoéw do zarzadzania kontem itp.

Stowa kluczowe/hashtagi do uzycia:

Kanat mediow spotecznosciowych:
Gtowny cel:

Pomysty dotyczace strategii/tresci:
np. jaki rodzaj tresci bytby najbardziej przydatny Twoim odbiorcom, jak czesto bedziesz publikowag, jak
planujesz pozyskiwac tresci, czy bedziesz uzywaé programédw do zarzgdzania kontem itp.

Stowa kluczowe/hashtagi do uzycia:
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POMYSLY NA TRESCI

01

Udostanij swoje
i

realizacje

06

Udostepnij
cytat

01

Poradnik
PDF

06

Kod
rabatowy

01

Opisz swoj
proces pracy

06

Lista lifehackow

02

07

Zadaj

pytanie

02

E-book

07

Test

zoceng

02

Tutorial

07

Opisz swoja historie

oszczedzajacych

Czas

Ola Gosciniak |

Pokaz
kulisy

03

Podziel sie
inspiracjg

08

Post
z poréwnaniem

03

Planer

08

Lista
narzedzi

03

Artykut
goscinny

08

Napisz o
umiejetnosciach
przydatnych w niszy
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04

Wrzu¢ rekomendacje
klienta

09

Foto Twojego
produktu od klienta

04

Lista
w PDF-ie

09

Bezptatny
rozdzial/lekcja kursu

04

Odpowiadaj
na pytania
odbiorcow

09

Transkrypcje
z materiatow wideo

<ij

jestem
interaktywna.

05

Wrzuc
lifehack

10

Podziel sie swoja
historig

05

Narzedzia
w arkuszu Excel

10

Ankieta

05

Zréb post w stylu:
.Najlepsze 10 X"

10

Recenzja
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TEMATYKA < Bywna

Rozpisz pomysty na miesigce tematyczne:
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FORMA .

Jakie tresci lubisz tworzy¢? (tekst, audio, wideo)
Jakie tresci lubig Twoi odbiorcy? (tekst, audio, wideo)

Do jakich social mediéw najlepiej tworzy Ci sie materiaty?

Wykorzystaj recykling tresci.
Opracuj droge materiatéw, jakie bedziesz tworzy¢:
np. wideo - podcast - transkrypcja - wpis na blogu - tresci do social mediéw

Jak mozesz oszczedzi¢ czas w social mediach i tworzy¢ przy tym wartosciowe materiaty?
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TRESCI

FaceBool.

zdjecie profilowe
obrazek w tle
tres¢ w BIO

call to action
spojny styl posta

spojny gtos marki

Twitler
zdjecie profilowe
obrazek w tle
tres¢ w BIO
call to action
spojny styl posta

spojny gtos marki

Ola Gosciniak

< jestem
<l interaktywna.

Insfagram

zdjecie profilowe

tres¢ w BIO

call to action

spojny styl posta

spojny gtos marki

Pinferest

zdjecie profilowe

obrazek w tle

tre$¢ w BIO

call to action

spojny styl posta

spojny gtos marki
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Modil 4

STRENA
INTERNETQWA

Podroz klienta
Stowa kluczowe

Planer tresci
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STRONA WWW e e

Wazne jest, aby pamieta¢, jaki jest gtéwny cel Twojej witryny. Znajgc swoj cel koricowy, mozesz
zaprojektowac catg zawartos¢ swojej witryny tak, aby stuzyta gtéwnemu celowi. Ostatecznym celem moze
by¢ wszystko: od sprzedazy po zachecenie odwiedzajgcych do zapisania sie do newslettera.

Co chcesz, aby sie stato, gdy przyciggniesz goscia do swojej witryny?

strona zacheta strona gtowny
WWW > do > lagdowania > cel
dziatania

Cel bloga

Zanim przyciggniesz odwiedzajgcych do gtéwnego celu swojej witryny, musisz zachecic¢ ich atrakcyjnymi
tresciami. Wtedy w gre wchodzi Twéj blog. Napisz ponizej, w jaki sposéb Twéj blog bedzie przydatny Twoim
czytelnikom. Co oferujesz, a czego nie mogg dostac nigdzie indziej?

Jak Twoj blog bedzie stuzyt czytelnikom? Jakie unikalne tresci udostepnisz?
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PODROZ KLIENTA < 5 Rna

Ludzie dotrg do Twojej strony WWW na r6éznych etapach podrézy, dlatego ich gotowos¢ do zakupu jest inna.
Kazdy etap podro6zy zakupowej wymaga réznego rodzaju tresci - od edukacyjnych i poréwnawczych po studia
przypadkow i webinaria. Na koncu tego arkusza wymysl konkretne pomysty dotyczace tresci na kazdym
etapie podrozy. Czego mozesz nauczy¢ swoich odbiorcéw? Jakie przydatne tresci mozesz rozdac za darmo?

é | ’, n

Szukanie réznych opcji dla Poréwnywanie wielu opcji, aby Wiedza, czego potrzebujg
problemu lub celu, ktéry maja. wybrac te wtasciwg. i szukaja konkretnego
rozwigzania.
np. wyszukujgc ,Co to jest np. wyszukujac ,Czy lepiej zrobié¢ np. ogladajac oferty kilku kurséw
WordPress?” WWW samodzielnie czy zleci¢?" WordPressa.
Rodzaje tresci: Rodzaje tresci: Rodzaje tresci:
* posty edukacyjne « infografiki « dema/wersje prébne
* tutoriale * webinary * studium przypadku
* poradniki * posty edukacyjne * opinie klientow
* wpisy w mediach * wpisy w mediach * posty edukacyjne
spotecznosciowych spotecznosciowych
Swiadomosé Namyst Decyzja
Pomysty na tresci Pomysty na tresci Pomysty na tresci
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SLEOWA KLUCZOWE < BEywra

Okresl, jakie tematy chcesz uszeregowad w wyszukiwarkach. Mozesz sprawdzi¢, w jakim rankingu znajduje
sie Twoja konkurencja i jakie tresci dajg przewage na starcie. Zastanow sie, co wpisujg w Google ludzie
szukajgcy Twojego produktu/Twojej ustugi? Co chcg wiedziec¢? Jakie problemy chcg rozwigzac?

Zrob liste 10 tematow, ktdre sg zwigzane z Twojg niszg i sg istotne dla odbiorcow:

W nastepnej sekcji mozesz uzy¢ niektorych stow kluczowych zwigzanych z powyzszymi tematami i wpisac je
w polu wyszukiwania Google, a nastepnie pozwoli¢ Google automatycznie uzupetni¢ zdanie (s to niektére

stowa kluczowe o duzej objetosci, ktorych mozesz uzy¢). Mozesz takze wyszukac okreslone stowo kluczowe,
a nastepnie przewing¢ w doét do , pokrewnych wyszukiwan”, aby uzyska¢ wiecej pomystéw. Mozesz tez uzy¢
planera stéw kluczowych Google. Celuj w stowa kluczowe z dtugim ogonem (ponad 3 stowa).

Zrob liste 20 stéw kluczowych zwigzanych z Twojg ustugg/Twoim produktem:
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DLOUGI CG©SN e e

Jest to arkusz roboczy do burzy moézgdw wielu odpowiednich stéw kluczowych z diugiego ogona (lub pytan,
ktérych ludzie szukajq) zwigzanych z Twojg konkretng niszg lub tematem. Uzyj narzedzia stéw kluczowych
Google, odpowiednich wyszukiwan i tresci konkurencji jako przewodnika.

np. Czy wybra¢ WordPress.org np. Czy warto zrobic strone
czy WordPress.com? WWW na WordPressie?

Odpowiedni temat tutaj

np. WordPress
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KONKORENCJIA FRAZ < ‘Suwme

To ¢wiczenie ma na celu przedstawienie pomystéw na stowa kluczowe i tematy, ktérych mozna uzy¢ we
wiasnej witrynie WWW. Zastanéw sie, jakie artykuty mozesz napisac, aby zapewni¢ czytelnikom wieksza
wartosc.

Nazwa konkurenta:

Tematy: Jak zapewni¢ wiekszg wartos¢?

Nazwa konkurenta:

Tematy: Jak zapewni¢ wiekszg wartos$¢?

Nazwa konkurenta:

Tematy: Jak zapewni¢ wiekszg wartos¢?
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STRATEGIA SE®°

stowo kluczowe w adresie URL
stowo kluczowe w tytule
linki wewnetrzne

przyciski social mediéw

Optymalizacja poza strong

post goscinny
posty w social mediach

wspotpraca z influencerami

profile w roznych ﬁortalach
spotecznosciowyc

WAZNE!

7 jestem
4 interaktywna.

tekst ALT dla obrazéw
przyjazny dla urzagdzen mobilnych

szybka predkos¢ tadowania

multimedia (wideo, gify itp.)
w postach na blogu

aktywnos¢ na forach lub
w Komentarzach na blogach

pomocne komentarze
w social mediach

linki do strony WWW w BIO
w social mediach

usuwanie niedziatajacych
linkow

Wazne jest, aby pamieta¢, ze SEO na stronie WWW przewaza nad optymalizacjg poza
strong w dtuzszej perspektywie. Gtéwne rzeczy, ktdre mozesz kontrolowac i na ktérych
mozesz sie skupi¢, to tworzenie bardzo przydatnych tresci dla odbiorcéw - cos, co
zostanie automatycznie zauwazone i udostepnione - to wtasnie zapewni Ci linki
zwrotne, wzmianki spotecznosciowe i ostatecznie pozwoli zajaé¢ miejsce w wyszukiwarce

Google.
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PLANER TRESCI B -

Mozesz uzywac tych planeréw tresci zaréwno do postéw w mediach spotecznosciowych, jak i postow na
blogu. Mate podpowiedzi pomoga Ci wymysli¢ ogdlny pomyst na tresé (o co chodzi, jakg wartos¢ oferuje, kto
tego potrzebuje itp.) oraz przyblizony harmonogram publikacji.

Tytut posta: Data publikacji:

Stowa kluczowe/hashtagi:

Pomyst na tresc:

Tytut posta: Data publikaciji:

Stowa kluczowe/hashtagi:

Pomyst na tresc:

Tytut posta: Data publikacji:

Stowa kluczowe/hashtagi:

Pomyst na tresc:

Tytut posta: Data publikaciji:

Stowa kluczowe/hashtagi:

Pomyst na tres¢:
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TRESCI MIESIACA ...

01 02 03 o4 05 06 07
08 09 10 n 12 13 14
15 16 17 18 19 20 21
22 23 24 25 26 27 28
29 30 31

Moje priorytety: Notatki i pomysty:
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Modul 5

E-MAIL
MARKETING

Kampania mailingowa

Planer mailingu

Lead magnet

Ola Gosciniak



KAMPANIA MAILINGOWA < 5%hywna

Nazwa kampanii: Grupa docelowa:
Gtéwny cel:

Jaka tres¢ zostanie zawarta w sekwencji e-maili:

Email 1 Tytut: Email 2 Tytut: Email 3 Tytut:
Tres¢ wiadomosci: Tres¢ wiadomosci: Tres¢ wiadomosci:
Wezwanie do dziatania: Wezwanie do dziatania: Wezwanie do dziatania:
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PLANER MAILINGU J e

Tytut maila:
Gtéwny cel:

Jaka tres¢ zostanie zawarta w e-mailu:
Napisz zarys w punktach.

Przygotuj uktad e-maila:

Wezwanie do dziatania:
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LEAD MAGNET .

Forma prezentu za zapis do newslettera (PDF, audio, wideo):
Gtéwna wartos¢:

Co bedzie zawierat?

Pomysty: kupon rabatowy, e-book, PDF, podcast, bonusowe wideo, tutorial, wzory dokumentéw,
platforma z wieloma materiatami, bezptatna konsultacja, lekcja prébna, kalkulatory w Excelu, zapis
na wyzwanie, webinar na zywo, ¢wiczenia do wykonania, minikurs online, np. w formie e-mailowe;.

Lista materiatow do zgromadzenia:

Narzedzia, jakie wykorzystasz:
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Modul 6

CHECKLISTY
PROMOCII




CHECKLISTA PROMQCII b [ -

Strakegia marki Strona. infenncbowa

zatozenia na start koncepcja strony WWW
misja i wizja podréz klienta

grupa docelowa (klient marzen, persona) stowa kluczowe
obietnica i motto marki dtugi ogon SEO

analiza rynku konkurencja fraz
wyjscie na rynek strategia SEO

lejek marketingowy planer tresci

model AIDA tresci miesigca

Social media E-mail mm%eﬁm.g,

platformy i gtéwne cele kampania mailingowa
pomysty na tresci planer mailingu

tresci lead magnet
tematyka

forma
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CHECKLISTA

ulotki informacyjne

pokazy handlowe

reklamy w prasie/czasopismie

targi/wydarzenia na zywo

billboardy

Online marketing

strona internetowa/blog

newsletter

influencer marketing

Google Ads

reklamy Facebook

7 jestem
(I interaktywna.

spotkania networkingowe
radio/reklama TV

siedziba, np. w centrum handlowym
telemarketing

rekomendacje klientow

program partnerski
social media
webinary

SEO
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CHECKLISTA <i jestem

interaktywna.

01.
02.

03.

04.
05.
06.
07.
08.
09.
10.
11.

12.

13.
14.

15.

Notatki:

Ola Gosciniak | PLANER BIZNESOWY - Strategia Promocji | Strona 46



4 interaktywna.
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CO DALEJ? Jistem e

To juz koniec Interaktywnego planera o strategii marketingowej!
Jestem przekonana, ze dzieki zdobytej wiedzy i przerobionym
¢wiczeniom z powodzeniem wypromujesz swojg dziatalnos¢

W Sieci.

W tym planerze zawartam same najwazniejsze informacje, ktére sg
konieczne, by krok po kroku stworzy¢ koncepcje marki, dotrzec¢ do
idealnych klientéw, a takze ustali¢, gdzie i jak Twoja marka bedzie

obecna na rynku, by byta dochodowa i sp6jna z Twojg wizj3.

Masz juz rozpisang strategie i wiesz, co robic¢ dalej, dlatego
nie ma co zwlekac. Czas na Twoje dziatanie! Samo przeczytanie

i uzupetnienie tego planera to dopiero poczatek.

Smiato promuj swojg marke, zapisuj sie w $wiadomosci
odbiorcéw i trafiaj ze swoimi produktami i ustugami do idealnych
klientow. Dzieki odpowiedniej strategii od poczatku pokazesz sie

z najlepszej strony i przyciggniesz doktadnie takich odbiorcéow,
jakich potrzebujesz. To o wiele tatwiejsze, gdy masz koncepcje

i przygotowany plan!

To jeszcze nie honiec!
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CZAS NA DZIALANIE! B | -

Wiesz juz, jak promowac swojg marke, dlatego nie zatrzymuje Cie
dtuzej. W koncu najwyzszy czas zrealizowa¢ Twojg rozpisang
strategie marketingowg z tego planera. Samo sie nie zrobi,

dlatego dziataj, a ja trzymam kciuki za Twojg prace!

CHCESZ ZGARNAC 100 Zt?

Pokaz w swoich social mediach, jak pracujesz z tym planerem
i dodaj #jesteminteraktywna.
Co miesigc najciekawszy post zgarnia 100 zt do

wykorzystania w moim sklepie!
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DOLACZ DO GRONA :

Czy kiedykolwiek marzytas o tym, by by¢ czescig inspirujacej
spotecznosci kreatywnych, przedsiebiorczych kobiet?
Jesli tak, to Paczka GIRLBOSSKICH jest dla Ciebie!

=] [=]
E'@h‘,il'%?.: www.olag.pl/paczka
(=]


http://olag.pl/paczka
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