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Moja marka online Jestem Interaktywna 
generuje przychody roczne ponad 400 000 zł.

Przedsiębiorczyni od 10 lat, twórczyni 3 marek
online, autorka kursów online, e-booków oraz
książek. Absolwentka Grafiki Projektowej w
Collegium Da Vinci, pracowała kilka lat w
agencjach reklamowych. 



Podziel się w komentarzu!

CZY MASZ JUŻ MARKĘ ONLINE?



TWOJA MARKA
Twoje dlaczego, Wizja, Nazwa



TURKUSOWY KRĄG (MISJA)



WIZJA

Uwolnij najśmielsze marzenia 
o swojej marce 

 
Co chcesz osiągnąć dzięki budowanej

marce i jak to może wyglądać za kilka lat
 

Zastanów się, jak wyglądałby 
Twój idealny dzień pracy



NAZWA MARKI

PomysłResearch Domena



KLIENCI
Grupa docelowa, klient marzeń, persona



Problemy, bolączki, cele i
potrzeby Twoich odbiorców

PERSONA



KOMUNIKACJA
Głos, historia, język korzyści
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Umieść SIEBIE w historii marki. Np. jakie były
Twoje początki, jak wyglądała Twoja droga, jak
wiele wyrzeczeń Cię to kosztowało, by znaleźć
się tu, gdzie jesteś teraz.

Inspiruj
Zachęcaj odbiorców do opowiedzenia własnej
historii! Mówiąc, jakie były Twoje początki i
czego Cię to nauczyło, dotrzesz do ludzi, którzy
mogą się znajdować teraz w podobnej sytuacji,
co pomoże ci nawiązać  więź.

Pomagaj
Aby Twoja historia marki była bardziej
skuteczna, może również obejmować sposób, w
jaki pomagasz ludziom w ich podstawowych
problemach, historie Twoich klientów.



JĘZYK KORZYŚCI

Problem
Jaki jest główny problem klienta?

Rozwiązanie
Jak możesz mu pomóc?

Sukces
Jak rozwiązanie doprowadzi do sukcesu?



STYL MARKI
Estetyka, charakter, wartości
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CHARAKTER



Główne wartości

Podkreśl trzy główne wartości,
które reprezentuje Twoja marka.

Wsparcie

W jaki sposób te wartości będą
wspierać Twoich przyszłych
klientów.

Przestrzeganie

Jak te wartości wpływają na
sposób prowadzenia firmy, co
musisz zrobić, aby ich
przestrzegać.

WARTOŚCI



BRANDING
Kolory, typografia, logo
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Jakie cele wizerunkowe powinno
realizować logo? Co powinien
pomyśleć odbiorca, patrząc na
Twoje logo?

LOGO 

Logo powinno być proste, unikalne i
łatwe do zapamiętania. Co odbiorca

powinien zapamiętać z Twojego?
Klient widzi Twoje logo i jego

pierwsze skojarzenie to...?



PROMOCJA
Sesja zdjęciowa, materiały reklamowe, WWW



SESJA ZDJĘCIOWA

Inspiracja
Poszukaj inspiracji (Pinterest, WWW, SM)

Rodzaje zdjęć
Kiedy i gdzie będziesz korzystać ze zdjęć?

Rekwizyty
Akcesoria do sesji spójne z marką!



MATERIAŁY
REKLAMOWE

Podstawowe

Gadżety

 
Jakie materiały firmowe mogłyby Ci się przydać. 

Wypisz najważniejsze z nich, np. wizytówki, papier
firmowy, naklejki na przesyłki, taśma pakowa, ulotki itp.

 
Czy zainwestujesz w dodatkowe materiały firmowe takie

jak: notatnik, ołówek czy długopis? A może coś
innego pasowałoby do tematyki Twojej działalności?



STRONA WWW

Spójność

Funkcje

Szkic



WNIOSKI

Twoje dlaczego
Znajdź to, co napędza Cię do
działania, dzięki temu będziesz
wstawać do pracy i działać, nawet
w trudniejszych momentach!

Grupa docelowa
Poznaj klientów, Twoja marka jest
dla nich. Mając w głowie personę,
znacznie łatwiej jest podejmować
decyzję biznesowe.

Spójność i konsekwencja
Przygotuj moodboard, branding,
wybierz kolory, fonty i się tego
trzymaj. Twoja marka będzie
łatwiejsza do zapamiętania!
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Naomi Niles

TO, CO PODOBA SIĘ TOBIE LUB
GRAFIKOWI, NIE JEST WAŻNE,

GDY NIE PRZYNOSI CI
KONWERSJI.

Os
ta

tn
ie 

sło
wa


