PLAN
MARKI

Od zera do spojnej i skutecznej marki
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Punksy dysteusy:

Twoja marka
Klienci
Komunikacja
Styl
Branding
Promocja

‘BUMAD|RISUI P
wia)sal 5

3BIUIDSOD) e|O



jestem
Interaktywna.
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Przedsiebiorczyni od 10 lat, tworczyni 3 marek
online, autorka kursow online, e-bookow oraz
ksigzek. Absolwentka Grafiki Projektowej w
Collegium Da Vinci, pracowata kilka lat w
agencjach reklamowych.

Moja marka online Jestem Interaktywna
generuje przychody roczne ponad 400 000 zt.




CZY MASZ JUZ MARKE ©NLINE?

g - jestem
(I interaktywna.

Podziel sie w komentarzu!




WECJA MARKA

Twoje dlaczego, Wizja, Nazwa




TORKUSOWY KRAG (MISJIA)

To ¢éwiczenie pochodzi z ksigzki Simona Sineka
Start with Why.

«Dlaczego” jest powodem i motywacjg do istnienia
Twojej marki/firmy (nie myl tego z jakas korzyscia,
na przyktad zarabianiem szeSciocyfrowego

dochodu itp.).

~Dlaczego” jest przyczyna, w ktora wierzysz
| Twoim celem. ,Jak” wyrdznia Cie na tle

konkurencji - jesli robisz rzeczy inaczej.

»C0" to rzeczy, ktére Twoja firma/marka faktycznie

robi (produkty i ustugi, ktore sprzedaje) oraz

problemy, ktére rozwigzuije.




Uwolnij najSmielsze marzenia
O swojej marce

Co chcesz osiggngc dzieki budowanej
marce i jak to moze wyglgdac za kilka lat

Zastanow sie, jak wyglgdatby
TwaQj idealny dzien pracy




NAZWA MARKI




KLIENCI

Grupa docelowa, klient marzen, persona




Z zawodu jestem

O Pracuje na stanowisku
O Mam O e -« T
na imie... o
I
Z wyksztalcenia jestem
Mieszkam - vo O e N O e e
w

broblemy, bolaczki, cele i e C
oraz/lub konkretny region)
notrzeby Twoich odbiorcow Jestem
0°”
W wolnym czasie
najbardziej lubie
Lubieg
"0 ok hobby esting
O 7 %
Motywuje mnie o
Najwazniejsze

dla mnie wartosci to

< jestem
<l interaktywna.




KE@MUNIKACIA

Gtos, historia, jezyk korzysci




neutralny

neutralny

neutralny

neutralny

neutralny
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Umiesc SIEBIE w historii marki. Np. jakie byty
Twoje poczatki, jak wyglgdata Twoja droga, jak
wiele wyrzeczen Cie to kosztowato, by znalez¢
sie tu, gdzie jestes teraz.

I o e

Zachecaj odbiorcow do opowiedzenia wiasne;
historiil Mowigc, jakie byty Twoje poczatki i
czego Cie to nauczyto, dotrzesz do ludzi, ktérzy
moggq sie znajdowac teraz w podobnej sytuacji,
CO pomoze ci nawigzac wiez.

Aby Twoja historia marki byta bardzie;
skuteczna, moze réwniez obejmowac sposob, w

jaki pomagasz ludziom w ich podstawowych
problemach, historie Twoich klientow.



JEZYK KQRZYSCI

@m@eem

Jaki jest gtowny problem klienta?

Rocwiarani

Jak mozesz mu pomaoc?

Subeces

Jak rozwigzanie doprowadzi do sukcesu?




STYL MARKI

Estetyka, charakter, wartosci
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ambicje
bezposredniosc
CEMmtrum
ciepto
cudowne
czuly
dobrze
poinformowany

doskonalosc

edukacyjny

energecycIny

entuzjastyczny

CHARAKTER

skrommy
spokojna
sTCZescie
swiadomy
wdziecznosc
wiara
wibrujacy
wielkosc

whnikliwe

W oAy
wspohczujacy

WIZIMoConienisa




WARTOSCI

92" e ’ o

Podkresl| trzy gtowne wartosci,
ktore reprezentuje Twoja marka.

W jaki sposob te wartosci bedg
wspierac Twoich przysztych
klientow.

@’mwfnzegam’e

Jak te wartosci wptywajg na
sposob prowadzenia firmy, co
musisz zrobic, aby ich
przestrzegac.



BRANDING

Kolory, typografia, logo




CZEI"-MHMI#«

Czerwien pobudza i energetyzuje. Ma fizyczny

wptyw na Twoje ciato, podnoszac cisnienie krwi.

Fioletowy kojarzy sie z luksusem i duchowoscia.

To takze kolor ambigji.

Granatowy to kolor bezpieczenstwa i inteligencji.
Jest tagodny dla oka i uspokajajgcy. To rowniez
najpopularniejszy kolor we wszystkich projektach

logo.

P wnwnaﬁzzow#
Pomaranczowy to kolor emocjonalny, zwykle

kojarzony z radoscia i szczesciem. Moze kojarzyc

sie rowniez z cieptem i wygoda.

Zielen to kolor wzrostu i réownowagi - wywotuje
wiec uczucie spokoju i wyciszenia. To takze kolor

leczniczy.

Jasnoniebieski to kolor uzdrawiania i duchowego

przebudzenia. To takze kolor ochrony.




FONTY BEZSZERYFOWE

Czcionki bezszeryfowe sg nowoczesne

i wszechstronne. Tworzg poczucie

praktycznosci, ale jednoczesnie mogg by¢

uzywane w przypadku wyrafinowanych marek.

Dobrze wygladaja z kazdym krojem fontu.

Fouly shrgplowe

Czcionki skryptowe wystepuja w wielu
kategoriach i mogg by¢ zaréwno zabawne,

o o, Jakikreatywne(moga wygladac jak
‘. o ® pociagniecia pedzla), ale takze formalne
® 9 cleganckie (czcionki pisane odrecznie).

o ©
o : Dobrze wygladaja z:
e °* fontami szeryfowymi i bezszeryfowymi.

FONTY SZERYFOWE

Czcionki szeryfowe sg klasyczne i ponadczasowe.

Pokazuja wyrafinowanie i klase. Te czcionki
to swietny sposéb na pokazanie swojej wiedzy

| wzbudzenie zaufania.

Dobrze wygladaja z kazdym krojem fontu.

FONTY DISPLAYQWE

Czcionki displayowe to swietny sposob na
wyrazenie wyjgtkowosci i osobowosci Twojej
marki. Swietnie nadajg sie do tytutéw

| przyciggania uwagi, ale moze im brakowac

czytelnosci.

Dobrze wygladaja z:
fontami szeryfowymi i bezszeryfowymi.

AlNo4



LOGO

Jakie cele wizerunkowe powinno
realizowac logo? Co powinien
pomyslec odbiorca, patrzgc na
Twoje logo?

- jestem
4 interaktywna.

Logo powinno byc proste, unikalne i
tatwe do zapamietania. Co odbiorca
powinien zapamietac z Twojego?
Klient widzi Twoje logo i jego
pierwsze skojarzenie to...?



ROMOCIA

Sesja zdjeciowa, materiaty reklamowe, WWW




SESJA ZDJECIQWA

I ° °

Poszukaj inspiracji (Pinterest, WWW, SM)

Rodeajo el

Kiedy i gdzie bedziesz korzystac ze zdjec?

Relewizyly

Akcesoria do sesji spojne z marka!



MATERIALY
REKLAMQWE

Podstawowe

Jakie materiaty firmowe mogtyby Ci sie przydac.
Wypisz najwazniejsze z nich, np. wizytowki, papier
firmowy, naklejki na przesytki, tasma pakowa, ulotki itp.

Czy zainwestujesz w dodatkowe materiaty firmowe takie

jak: notatnik, otowek czy dtugopis? A moze cos
innego pasowatoby do tematyki Twojej dziatalnosci?




STRONA WWWY




Znajdz to, co napedza Cie do
dziatania, dzieki temu bedziesz

wstawac do pracy i dziata¢, nawet
w trudniejszych momentach!

Poznaj klientow, Twoja marka jest
dla nich. Majgc w gtowie persone,

znacznie tatwiej jest podejmowac
decyzje biznesowe.

S & ’ 7/ Lﬁ ﬁ °
Przygotuj moodboard, branding,
wybierz kolory, fonty i sie tego
trzymaj. Twoja marka bedzie
tatwiejsza do zapamietania!

WNIQSKI




Punkdy dysheusji

Twoja marka
Klienci
Komunikacja
Styl
Branding
Promocja
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TO, CO PODOBA SIE TOBIE LUB
GRAFIKOWI, NIE JEST WAINE.
. GDY NIE PRZYNOSI CI

KONWERSIL

Naomi Niles
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> 4 | < jestem
[ <l interaktywna.



