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Przedsiebiorczyni od 10 lat, tworczyni 3 marek
online, autorka kursow online, e-bookow oraz
ksigzek. Pracowatam kilka lat w agencjach
reklamowych. Z mojego wsparcia skorzystato
ponad 50 000 osob.

Moja marka online Jestem Interaktywna
generuje przychody roczne ponad 400 000 zt.




CLY MASLZ STRATEGIE PREMQCII?

- - jestem
(I interaktywna.

Podziel sie w komentarzu!




WECJA MARKA

Biznes plan, plan marki, grupa docelowa




BIZNES PLAN .

e Jaki produkt lub jakg ustuge oferujesz?

e Jakie sg gtowne problemy, ktore
rozwigzujesz?

e (3dzie i jak mozesz dotrzec do
idealnego klienta?




PLAN MARKI




Z zawodu jestem
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e Dla kogo jest produkt/ustuga? o C
oraz/lub konkretny region)
e Jak sprawisz, ze Twoi klienci bedg o Tobie Jestem
mowic i polecac Cie swoim znajomym? AR
e O czym mowi i z jakich platform korzysta? o°°
e Jakie sg priorytety i preferencja np. RO 51
. o o . . . . Lubig
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STRATEGIA
MARKETINGQWA

Obietnica, lejek marketingowy, publikacje




QBIETNICA

Stogan

Slogan lub nagtéwek, ktorego mozesz uzyc w
wiadomosciach, aby opisac, czym roznisz sie od
konkurencji i jak zaspokajasz potrzeby klientéw.

Wskaznik lub wynik pokazujgcy, jaka pomoc

zostata zaoferowana Twoim dotychczasowym
klientom.

Mowa windowsa

30-sekundowe podsumowanie gtéwnej
wartosci, ktérg zapewniasz, kluczowych
korzysci, dowodu kompetencji i misji firmy.



LEJEK MARKETINGOWY

Cel: np. zdobgdz wiecej widzow na stronie Cel: np. sprzedawanie kursow online

Kroki: np. publikuj wiecej w mediach Kroki: np. tworzenie promocji i ofert
spotecznosciowych ograniczonych czasowo

Z aivi? : Ko

Cel: np. udostepnianie tresci edukacyjnych i Cel: np. zdobycie statych klientow
zakulisowych Kroki: np. oferowanie dodatkowych produktow
Kroki: np. oferowanie przydatnych gratisow lub stworzenie programu partnerskiego



PUBLIKACJE

o \Wykorzystywane kanaty

e Harmonogram publikacji

e KOszt promocji i tworzenia
materiatow

% jestem
4 interaktywna.

Kanat Co publikowane i kiedy? Koszt

Ptatne
reklamy

Social
media

Tresci
na
blogu

E-mail
market
ing



SQCIAL MEDIA

Platformy, pomysty, tresci




PLATF@RMY

Miejsce: np. Instagram Koszt: np. 100 zt/tydzien

Plusy: np. duzy potencjalny zasieg Minusy: np. czasochtonne

Pomysty na tresci:

np. jaki rodzaj tresci bytby najbardziej przydatny Twoim odbiorcom, jak czesto bedziesz
publikowad, jak planujesz pozyskiwac tresci, czy bedziesz uzywac programdéw do zarzgdzania
kontem itp.
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01 02 03 04 05
Udostepnij swoje Pokaz Podziel sie Wrzuc rekomendacje Wrzuc
realizacje kulisy inspiracjg klienta lifehack
06 07 08 09 10
Udostepnij Zadaj Post Foto Twojego Podziel sie swojg
cytat pytanie Z porownaniem produktu od klienta historig




FORMA

Forma
Jakie tresci lubisz tworzy¢ a jakie lubig
konsumowac odbiorcy (tekst, audio, wideo)

Opracuj droge materiatow:
np. wideo - podcast - transkrypcja - sm

Czas

Jak mozesz oszczedzi¢ czas w sm i tworzyc
przy tym wartosciowe materiaty?




STRONA WWWY

Podréz klienta, SEO, tresci




Szukanie réznych opgcji dla
problemu lub celu, ktory maja.

np. wyszukujgc ,Co to jest

WordPress?”
e Rodzaje tresci:
D ® ..
°° ‘. » posty edukacyjne

o o’ tutoriale
o _® % :poradniki
® 9., pisy w mediach

O .
e _ spotecznosciowych
o ©
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Porownywanie wielu opcji, aby
wybrac te wtasciwa.

np. wyszukujgc ,Czy lepiej zrobic
WWW samodzielnie czy zlecic?"

Rodzaje tresci:

* infografiki
* webinary
* posty edukacyjne
» wpisy w mediach
spotecznosciowych

S’ . ,, n

Wiedzg, czego potrzebujg

i szukajg konkretnego rozwigzania.

np. ogladajgc oferty kilku kursow
WordPressa.

Rodzaje tresci:

« dema/wersje probne
* studium przypadku

* opinie klientow

* posty edukacyjne
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SEC

e 10 tematow, ktore sg zwigzane z Twojg

niszg i sg istotne dla odbiorcow.

e 20 stow kluczowych zwigzanych z Twojg

ustugg/Twoim produktem:
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np. Czy wybra¢ WordPress.org np. Czy warto zrobic strone

czy WordPress.com? WWW na WordPressie? ﬁ ’ ﬂ a ( ' . ® .
®
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Odpowiedni temat tutaj ®

[
np. WordPress @
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PLANER TRESCI

TwOrz harmonogram tresci z wyprzedzeniem!

Tytut posta:

Stowa kluczowe/hashtagi:

Pomyst na tresc:

Data publikacji:



E-MAIL
MARKETING

Kampanie, planer, lead magnet



KAMPANIA

e Stworz sekwencje maili do
najblizszej kampanii

e Pamietaj, aby w jednym
mailu byty max 3 CTA

e Pisz nawet dla matej grupy

% jestem
4 interaktywna.

Nazwa kampanii: Grupa docelowa:

Gtowny cel:

Jaka tresc¢ zostanie zawarta w
sekwencji e-maili:

Email 1 Email 2 Email 3
Tytut: Tytut: Tytut:

Tresc Tresc Tresc
wiadomosc wiadomosci; wiadomosci
K :

Wezwanie Wezwanie do Wezwanie do
do dziatania: dziatania: dziatania:



Tytut maila:

Gtowny cel:

Jaka tresc¢ zostanie zawarta w e-mailu:

Napisz zarys w punktach.

Wezwanie do dziatania:
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LEAD MAGNET

e Forma prezentu za zapis do
newslettera (PDF, audio, wideo)
e Jaka bedzie gtdwna wartosc¢?

@MRM: .o : : .: ‘o.‘.. 'o
cupon rabatowy, e-book, PDF,,.. ..‘. .

nodcast, bonusowe wideo, tuto'rlél,, o |
wzory dokumentow, p atforma z
wieloma materiatami, bezptatna
konsultacja, lekcja prébna,

kalkulatory w Excelu, zapis na

wyzwanie, webinar na zywo,

cwiczenia do wykonania, minikurs
online, np. w formie e-mailowej.

‘Jaﬁiznarzg&ia,wﬂwway«sfmz?




Nie boj sie wyskakiwac z lodowki,
niezaleznie ile bedzie komunikatow

sprzedazowych i tak bedzie dla
niektérych za duzo a inni przegapia.

Zamiast ciggle szukac nowych
odbiorcoéw zaopiekuj sie tymi
osobami, ktore sg juz z Toba.
Daj im nowg wartosc.

DI ° °

Zamiast szuka¢ nowych odbiorcow g
jeden po drugim, skorzystaj ze
wsparcia innych osob, ktére juz
majg spotecznosci.

WNIQSKI
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DUZ92 LATWIE] JEST PeDWeIC
BIZNES, P2DWAJAJAC JEGO
- WSPOLCZYNNIK
KONWERSJII, ZAMIAST
PODWAIJAC RUOCH.
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