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Przygotowanie treści

Tekst

● ważne akapity, zdania
● wskazówki 

Zdjęcia i ilustracje

● swoje lub z banków zdjęć
● Google to nie jest bank zdjęć
● Współpraca z ilustratorką/Ilustratorem
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Skład
Najważniejsze elementy składu e-booka

➔ fonty/czcionki

➔ kolory

➔ styl graficzny

Wszystkie te elementy 
muszą do siebie pasować



Fonty/ czcionki



Podstawowe zasady doboru fontów/czcionek

Wybieramy 2 fonty (3 w wyjątkowych sytuacjach)

a. font tekstu głównego 

b. font na nagłówki i do “cytatów”

c. ewentualnie 3 ozdobny



Podstawowe zasady doboru fontów/czcionek

Font tekstu głównego 

a. bezszeryfowy 

b. wielkość nie mniej niż 16-18 pkt w zależności od fontu

c. interlinia ok. 21-24 pkt (ok. 1,3-1,5) w zależności od fontu

d. polskie znaki

e. wersja Italic i Bold

f. ułamki itd. 

Przykłady fontów: 

a. Lato

b. Open sans

c. Montserrat

d. Arimo

e. Raleway

f. itd.



Podstawowe zasady doboru fontów/czcionek

Font nagłówków:

a. Wyróżniający

b. czytelny

c. polskie znaki

d. dopasowany do Marki



Skład

Przykłady par fontów/czcionek

Montserrat & Abril Fatface



Przykłady par fontów/czcionek

Open Sans  & Moontime

Skład



Przykłady par fontów/czcionek

Lato  & Exo

Skład



Przykłady par fontów/czcionek

Raleway  & Raleway

Skład



Skład
Strony które pomogą w dobraniu fontów

➔ fonts.google.com

➔ fontjoy.com

➔ fonts.adobe.com

Ważne by fonty pasowały 
charakterem do Marki



Dlaczego nie justujemy w Canvie?
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Dlaczego nie justujemy w Canvie?

Canva InDesign Canva - układ 
chorągiewkowy



Tekst wyśrodkowany



Błędy formatowania tekstu

sierota

wdowa



Błędy formatowania tekstu

bękarty 

szewce



MARGINESY i wolne przestrzenie



Kolory



Kolory
Co wziąć pod uwagę przy wyborze?

➔ kolory marki, kolory używane

➔ kontrasty

➔ kolory neutralne (biel, czerń, szarości)

➔  różne odcienie koloru



Kolory



Kolory
Strony które mogą pomóc:

➔ color.adobe.com

➔ mycolor.space

➔ palettable.io

➔ colorsupplyyy.com/app

➔ color-hex.com

https://color.adobe.com
https://mycolor.space
https://www.palettable.io/
https://colorsupplyyy.com/app
https://www.color-hex.com/


Dodatki graficzne



Dodatki graficzne
Co wziąć pod uwagę przy wyborze?

➔ charakterem pasujące do Marki, fontów i kolorów

➔ co za dużo to niezdrowo

➔ nie mogą przeszkadzać w czytaniu



Programy
Profesjonalne programy do składu:

➔ Adobe InDesign 

➔ Affinity Publisher

➔ Microsoft Publisher

➔ Scribus (darmowy)

➔ PagePlus



Metamorfozy



Metamorfozy



Metamorfozy



1. Okładka
2. Strona redakcyjna
3. Spis treści 
4. O mnie
5. Wstęp
6. Treść
7. Zakończenie lub 

Podziękowanie
8. Bibliografia

Struktura 
e-booka



1. Odpowiednie fonty i kolory, 
wpisujące się w styl Marki to 
połowa sukcesu.

2. NIE JUSTUJEMY!

3. Pamiętamy o strukturze tekstu

4. Marginesy i wolne przestrzenie

Podsumowanie
Skład w Canvie:



wiolettaguzy.pl

kontakt@wiolettaguzy.pl

ig: wioletta_guzy


