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RZEWODNIK




Chcesz Wyrézni¢ sie markg osobistg na tle konkurencji i
zaczgc¢ zarabiac lub zwiekszy¢ swojg sprzedaz?
Doskonale zatem, ze czytasz ten Przewodnik.

' Cze$¢ nazywam sie Ola Mrowiec. Od 2007 roku projektuje
strategie komunikacji, ktére pomagajg ideom ujrze¢ Swiatto
dzienne i dotrze¢ do ludzi, ktérzy powinni o nich ustyszec.
Jestem tez szkoleniowcem praktykiem i ekspertkg Public
Relations.

Doswiadczenie to w marcu 2020 roku przekutam w marke
osobistg Architektka Komunikacji.

Pomagam kobietom Wyrézni¢ sie na rynku i tworzy¢
Biznesowe Marki Osobiste.

Stworzytam pierwszg platforme subskrypcyjng o marce
osobistej od A do Z #WyrdznijSie. Rosngca z czasem dawka
wiedzy o marce, o biznesie i dostep do mnie - to wszystko,
czego dzi$ potrzebujesz dla swojej marki osobistej.

Mistrzyni tego potrzebuje Twoja Marka, aby rosngc i docierac
do idealnych klientow.

Potrafie szybko dostrzec czego brakuje w dziataniach Twojej
marki i znalez¢ sposdb, jak je wypetnic.

Wykorzystaj Przewodnik Marki Osobistej, aby zweryfikowac,
czy podgzasz w dobrym kierunku, a moze Twoja marka
potrzebuje strategii, przyspieszenia lub zmian?

Nie sprzedaje kurséw, ja buduje marbﬁoja Marka Ci za to
podziekuje.

Udanej lektury Mistrzyni.

la Mrowiec, Architektka Komunikacji

A skoro pobratas tg check liste,
to daj zna¢ w komentarzu pod
tym postem na Instagramie.
Chciatabym poznac Twoje
pierwsze wrazenie!
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https://www.instagram.com/reel/CraLLX4I3xT/?igshid=MzRlODBiNWFlZA==

NAJLEPSZA CENA DO 30 MAJA

#WYROZNIJSIE ebook

o komunikacji marki od
SCROLLOWANIA do KUPOWANIA

e dla 0séb ktére majg dosc¢ krecania
rolek pod schematy, by czekad na viral
e chcg komunikowac sie z odbiorcami i
niezaleznie od liczby followersow
zmienia¢ odbiorcow w ptacgcych
klientow.
KUP E-BOOKA WRAZ Z 10 DNIOWYM
WYZWANIEM, BY ZACZAC POZYSKIWAC
KLIENTOW Z KOMUNIKAC]I OD RAZU!
T WYZWANIA 3 CZERWCA

\‘-.
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http://architektkakomunikacji.pl/ebook

Jak oceniasz dzis rozwoj
swojej marki osobistej?

oL oA 2

Badz ze sobg szczera w tej ocenie. Chciatabym,
abys od razu na poczatku ocenita naile
potrzebujesz tego, co zawartam w Przewodniku,
abys nie marnowata swojego cennego czasu na
lekture czegos, co nie jest Ci potrzebne.
Co kryje sie pod buzkami:

e jakosc¢ klientéw, ktorych przyciggasz
liczba klientow, ktorg pozyskujesz w kazdym
miesigcu
suma pieniedzy, ktérg zarabiasz w kazdym
miesigcu
ile zadan delegujesz, a ile wykonujesz sama
ile godzin dziennie pracujesz nad rozwojem
swoje marki
na ile strategia, ktérg obratas dziata - czyli
realizuje Twoje osobiste i biznesowe cele
na ile oceniasz trud, z ktérymi mierzysz sie

' wykonujgc te zadania?

To teraz zaznacza buzke. To taka skala od 1 do 5,
ale wiem, ze gdy Ci jg pokazatam w tej postaci,
bedzie ona miata dla Ciebie inny wymiar.
Psychologicznie rzecz ujmujgc bedziesz w stanie
sie szybciej utozsamic z tym uczuciem, jaki
wzbudza w Tobie Twoja biznesowa marka
osobista.



Twoja marka powinna znac odpowiedzi

©

na te pytania:

Dla kogo jest Twoja marka?

©

O czym jest Twoja marka?

Jaka wartosc daje Twoja marka?

Jakie wartosci wyznaje Twoja marka?

Jakim Archetypem jest Twoja marka?

Co jest napedem i dgzeniem Twojej marki?

Jakie dgzenia i napedy ma Twgj klient?

Gdzie jest uwaga Twojego klienta?

Jakie sg kanaty komunikacji Twojej marki typu stock?

Jakie sg kanaty komunikacji Twojej marki typu flow?

Jak Twoja marka buduje autorytet i jakie sg
podstawy, by Ci zaufac?

Jakie produkty /ustugi bedzie sprzedawac Twoja marka?

Do jakiego segmentu rynku bedg te produkty/ustugi?

Jakie problemy, wyzwania i marzenia ma Twoja persona
zakupowa?

Jakimi kanatami bedziesz sprzedawac?

Jak zbudujesz portfolio produktow/ustug dla Persony?

Jak obstuzysz klientow? Co zrobisz z niezadowolonym
klientem?

OINCHICH O/ NCIHCIHCIHCANCAIOAOINOMOIOMORNGC,

Jak stworzysz z klienta ambasadora?



Aby budowac biznesowg marke, potrzebujesz rozpoznac etapy, dzieki ktérym bedzie

ona rosta, rozwijata sie, pozycjonowata sie w gtowie klienta jako jedyna w tym J

konkretnym obszarze, a na koncu sprzedawata. To sg Twoje Wyrozniki. Czasem

wystarczy zastosowac znang zasade 4P marketingu, a czasem na wyjatkowo

zapetnionym rynku, musimy szuka¢ innych metod. Bo to zalezy. Zasada one size fits

all rzadko kiedy sie sprawdza. Dlatego gtosno mowie o wielu mitach, ktére

promowane sg w social mediach, przez teoretykdw i nie przynoszg dtugoterminowo

efektow w postaci - ONA JEST JEDYNA, a koricza na ONA JEST TAKA SAMA JAK

TAMTA, wiec czemu mam jg wybraé? Q’&

Ponizej zobaczysz 7 etapdéw, ktére potrzebujesz rozpoznac i rozpisa¢, przeanalizowa,

gdy tworzysz biznesowg marke osobistg. By¢ moze pomyslisz sobie - phi ja wcale tego t

nie potrzebuje, nie miatam tego na start, a szto mi catkiem nieZle. Odpowiedz sobie

zatem na pytanie, gdzie chcesz iS¢ dalej ze swojg marka? Jak chcesz jg rozwijac? Jakie -

nowe rynki chcesz zdobywac? Wiesz to? Wykonaj wiec kolejne zadanie. 4
v

7 ETAPOW ;

budowania wyrézniajacej sie
i zyskownej biznesowej marki osobistej_

STRATEGIA POGLEBIONA

MARKI ANALIZA RYNKU i

CONTENT OFERTA, KTORE]
MARKETING KLIENT SIE NIE OPRZE

SPRZEDAZ NA ONLINE | OFFLINE '
IELU KANALACH REKLAMA .

OBSLUGA ANALIZA f ;

POSPRZEDAZOWA WPROWADZANIE

ZMIAN | ICH
WDRAZANIE



#WYROZNIJSIE
marka od A do Z 4
<

Najbardziej przemawiajagcg do mnie definicjag marki osobistej jest definicja
zaproponowana przez Jeffa Bezos - Marka osobista to to, co mysla o Tobie ludzie,
gdy wychodzisz z pokoju.

Przed dalszg lekturg musisz zdawac¢ sobie bowiem sprawe, ze kazdy z nas wpada
codziennie w btedy poznawcze, takie jak np. efekt Dunniga-Krugera czy shiny object
syndrome. Tymczasem najwazniejszg sktadowg Twojej marki osobistej jest REPUTACJA, ?'
czyli to jak ludzie Cie odbierajg, nawet jesli Cie nie znaja. Oj tak bo oni szybko wyrobig

sobie zdanie na Twoj temat. Wystarczy jedna rolka na Instagramie, jeden live, jedno

"',

story, potgczone z 3 sekundowym scanem Twojego feedu i juz jest. Opinia - ona jest

madra lub nie, ona jest ekspertkg lub nie, ona sie zna lub nie, ona jest fajna lub nie, ona ,
jest przyjazna lub nie, ona jest taka jak ja lub nie, czuje sie przy niej dobrze lub nie.... | g

teraz pytanie jak bardzo ludzi mozna.... zrobi¢ w konia. [

Styszatas kiedys o efekcie Pigmaliona? Opisat go Robert Rosenthal przeprowadzajgc
ciekawy eksperyment w 1968 roku w jednej z kalifornijskich podstawowek:

Jesli powiesz nauczycielowi, ze niektére dzieci w jego klasie sg zdolniejsze niz pozostate
(maja potencjat), zaczyna traktowac je inaczej niz reszte. Zwraca na nie wiekszg uw,
daje im trudniejsze zadania, zgtasza i zacheca do brania udziatu w konkur
olimpiadach. W efekcie po jakim$ czasie te dzieci zaczynajg by¢ lepsze, efektywnie
madrzejsze. Nawet jesli wybor dzieci jest efektem przypadku, dajgc im Wiecgf uwagi i
przyklejajagc im tatke - zdolny, prowadzi to ucznia do uzyskania efektu aureoli.
Reputacja czyni dzieci madrzejszymi niz w rzeczywistosci sg.
Jest to rodzaj samospetniajacej sie przepowiedni. Poniewaz w eksperymencie dzieci z
potencjatem wytypowane byly losowo, trudno wiec powiedzie¢, czy faktycznie byty
najmadrzejsze. W przypadku dzieci, o ktérych nauczyciele mysleli, ze s3 mn|eJ zdolne,
zaszedt efekt odwrotny, zwany efektem Golema.

Dlaczego Ci o tym pisze i co ten efekt ma do budowania marki osobistej?

Ty oceniasz innych wedtug tego samego schematu, widzisz osobe z duzymi zasiegami na
Instagramie i myslisz - Ona to sie zna na rzeczy. Widzisz takg z niewielkimi - myslisz,
kurcze, wyglgda mqdrze, ale cos jest nie tak. Przyklejasz tatki. Takie sagne tatki ludzie
przyklejaja Tobie. -

Co mozesz z tym zrobi¢? ZACZAC STRATEGICZNIE BUDOWAC M E NA RYNKU,
TRANSFEROWAC AUTORYTET, korzystajac z psychologii behawioralnej i bazowaé na
nauce, a nie na bezsensownych trickach i tipach guru z mternetu » Mam Twoja
uwage, nie koncz na tej stronie, czytaj do konca. '



https://pl.wikipedia.org/wiki/Efekt_aureoli_(psychologia)

#WYROZNIJSIE
markaod Ado Z

Twoja marka osobista to sktadowa ponizszych elementéw:

e reputacja

e doswiadczenie

e autorytet

e kompetencje

e to co myslg o Tobie ludzie, ktérzy w ogdle nic o Tobie nie wiedzg

e to jak bardzo jestes skuteczna na swoim rynku

e to jak silna i gtosSna jest Twoja konkurencja

e to jak orzystasz swoj gtos, aby pokazad, ze jeste$ inna niz wszy

odcigc sie od.... no wtasnie od wroga Twojej marki.
Wiekszos¢ rek osobistych, jakie znam, ktérym zadaje pytanie oftym, cz
potrafig o € swojg marke, czy potrafig o niej opowiedzieé, czy potrafig
odpowiedziec na wszystkie pytania, ktore rozpisatam Ci w tym PRZEWODNIKU
nie maja zi ego pojecia. Ba czesto uwazajg, ze nie jest to im potrzebne. &
A wiesz dI 0 jest to potrzebne?
Bo jesli jes owg markga, to czekajg Cie 3 podstawowe przeszkody:

e jestes nkowo nowa na danym rynku lub niszy, wiec ludzie Cie nié"‘zﬁajq,
iezko ich przekonac do siebie i swojej oferty... -
ufajg tak fatwo nowym markom, s3 raczej przywigzani do
ej oferty konkurencji i przejscie do kogo$ nowego jest

encja nie spi i jesli Cie zobaczy, bedzie miata wiekszg szasn! ‘
o Twoich inenté& ofertg znacznie szybciej niz Ty.

ZYBCIEJ 1 EFEKT*WNIEJ ZROBISZ SWOJA PRACE

DZIESZ STR CZNIE BUDOWALA MARKE MASZ
SZA SZANSE a\(

zescig rynku, gdzie k@kurencja nie jest tak silna albo tak

%

eb klienta i rozwigzanie ich potrzeup j i szybciej, bs
kompetencji i dowiadczenia

pomocy prawda?
i€ za to zabrac?

jak to zrobic?
€ 0 pomoc lub feedback?

0c3...



Okresl: jak Cie widzg?
Teraz czas na zadania dla Ciebie.

Zadaj swoim klientom, zaufanym odbiorcom lub bliskim - jesli
nie masz klientéw, ponizsze pytania i zapisz sobie odpowiedzi.
Skontaktuj sie kolejno z co najmniej 3 osobami. Im wiecej
wykonasz takich rozmow, tym lepiej dla Ciebie. Oto pytania,
ktére im zadasz:

Jakie moja marka robi lub zrobita na tobie wrazenie?

Jakie jedno stowo lub zdanie mnie opisuje?

Jakie emocje wzbudzam w Tobie - Jak sie przy mnie czujesz?
Czy w skali 1-10 polecitaby$ mnie swoim znajomym?

www.architektkakomunikacji.shop



Te bledy w strategii powoduja,
Ze nie sprzedajesz!

Nie ma nic ztego w tym, ze nie masz efektdw, jesli nic nie robisz. Mam na
mysli to, ze nierobienie nie przynosi efektow i tak juz jest, nie ma co sie
dziwi¢. Natomiast jesli urabiasz sie po uszy, a efekty nie przychodzg, to
znaczy, ze na jakims etapie popetnitas btad.

Kolejny problem jest w tym, ze nie jeste$ w stanie sama tego dostrzec. Skoro
bowiem robitas wszystko co w Twojej mocy, aby osiggng¢ dany cel, a on nie
przychodzi to znaczy, ze na etapie pracy nad swojg markg popetnitas jeden
lub nawet wszystkie z ponizszych btedow. Przeczytaj je doktadnie, bo skoro
czytasz ten Przewodnik, to znaczy, ze jest cos, czego Ci jeszcze brakuje i
chciatabys to uzupetnic.

1.Wybratas sobie za gtbwny a moze i jedyny kanat komunikacji marki
INSTAGRAM. Dlaczego? Bo od kilku lat istnieje takie modne hasto “marka
osobista na Instagramie”. A do tego pomocnicze hasta obietnice marek -
“zarabiaj na Instagramie”, “zrob biznes na Instagramie i zarob pierwszy milion
w rok”, “zbuduj marke premium na instagramie” i wiele wiele innych.

Nie mam zadnego problemu z tymi hastami dopdki nie koncentrujesz catej
swojej uwagi na to, by zdobywac klientéw z Instagrama, podczas gdy tam nie
ma Twoich klientoéw. To znaczy oni moze tam sg, ale ich uwaga nie jest

skoncentrowana na szukaniu rozwigzan, ktére Ty tam oferujesz.

Nie pisze tego z przekory, ale z doswiadczenia. Co najmniej 10 moich klientek
Premium (ktore pracowaty ze mng 1-na-1, czyli skorzystaty z mojej ustugi
Premium), ktére bardzo chcialy dziata¢ na Instagramie, ostatecznie z niego
zrezygnowaty, poniewaz nie tam byta uwaga ich klientéw. A Ty dlaczego
wybratas Instagram?

Naucze Cie, jak wybrac kanaty komunikacji dla Twojej marki na platformie
Wyrréznij sie o marce od Ado Z.

2. Méwisz w jendym kanale komunikacji do wielu grup klientéw. Uwierz
mi to tak czesty btad, ze moge nawet pokusic sie o stwierdzenie -
powszechny.

www.architektkakomunikacji.shop



cd. bledéw

Wyobraz sobie, ze Twoja marka ma 3 rodzaje odbiorcow np. kobiety, pracujace
na etacie - Sredni szczebel menadzerki, prezeséw wielkich korporacji i
menadzerdw wysokiego szczebla oraz kobiety, ktére wiasnie zaczety prowadzic
swoje firmy.

No i Ty wiesz, ze Twoja marka potrafi rozwigzac problemy kazdej z tych grup.
Ok. No wiec odpalasz profil na Instagramie (sic!) i zaczynasz tworzy¢ tresci dla
tych grup. | nie ma zadnego efektu. Bo ludzie, ktérym nawet Instagram
wyswietli Twoja rolke lub post czytajg i widzg, ze to nie jest dla nich.

Bo jesli wczoraj Alina - Twoja idealna klientka, zobaczyta fajny wpis skierowany
do niej - O zaobserwuje - powie. Problem jest taki, ze jutrzejszy kierujesz juz do
prezesa korporacji - Hansa. Alina przychodzi czyta i doznaje zaburzenia - hej to
nie jest dla mnie, o co chodzi?.Nie mam czasu czytac czegos, co nie jest
dedykowane mi. Klika unfollow.

W tym samym czasie Instagram proponuje jej tresci podobne do Twoich, ale
gdy trafia do konkurencyjnej marki to widzi, ze wszystko, co u niej znajdzie jest
skoncentrowane na jej problemach i marzeniach. Klika magiczne follow.
Naucze Cie robi¢ to inaczej na platformie Wyréznij sie o marce od A do Z.

3. Dajesz magiczng wartosc za free - problem w tym, ze i tak nikt tego nie
czyta!!

Wszyscy eksperci powtarzajg - méw do swojego klienta, wykorzystuj rézne
formaty, dawaj wartos¢. OK. Ale Ty nadal nie wiesz, jak sie za to zabrac. Starasz
sie wiec robic¢ to najlepiej, jak potrafisz i... tworzysz tresci dla...siebie.

Dam przyktad.

Jestes$ coachem biznesu, potrafisz wspiera¢ kobiety w ich biznesie. Gdy juz do
Ciebie trafig, bo tworzenie contentu nie jest Twojg mocng strong. No, ale
chcesz pozyskiwac klientki z Internetu. Wiec tworzysz rolki i posty, w ktérych
opowiadasz o tym - jak zarzqdzac sobg w czasie, jak wzmocnic¢ swojg pewnos¢
siebie, jak odebrac stery syndromowi oszusta?

W czym problem? - pytasz. Wyjasniam.

Sg co najmniej dwa problemy - tworzysz i tworzysz odpowiedzi na pytanie JAK?
Czyli innymi stowy wyjasniasz bezptatnie to, co powiesz swojej klientce
podczas konsultacji. To nie jest dobre.

Drugi polega na tym, ze Twoja klientka nie potrzebuje umiec zarzgdzac sobg
wczasie, pokonac syndromu oszusta czy zwiekszy¢ pewnosci siebie - bo ona

nie dzielisz sie nig... Robisz za to wiele innych rzeczy, ktére nijak sie majg do
budowania biznesowej marki osobistej.
Naucze Cie robic to inaczej na platformie Wyréznij sie o marce od A do Z.

www.architektkakomunikacji.shop



cd. bledéw

4. Méwisz jezykiem cechy a nie korzysci.

Przyktad? Wchodze na jakgkolwiek grupe Facebookows, a tam post: “czes¢
kochane, szyjemy z mamga super piekne czapki z wetny merynosow, robimy je
same, recznie, w naszej domowej manufakturze. Zalezy nam aby czapeczki
trafity do wiekszej liczby oséb. Czapeczki sg piekne, nie gryzg, nie mechacgi ...
sg w wielu kolorach.. Zapraszam do polubienia naszego profilu i odwiedzenia
sklepu, moze Wam sie spodobajg”

“czesS¢ kobietki. Robie piekne sesje fotograficzne, od 10 lat jestem forografka.
Mozemy sie spotkac w studiu i zrobi¢ sesje studyjne biznesowe, albo np.
matzenskie i rodzinne, ale tez moge zrobic sesje w plenerze, gdzie uchwyce
piekno Twoje w naturalnych warunkach.

Zalezy mi na dotarciu do nowej grupy klientéw, wiec jesli jeste$ z Poznania i
okolic zapraszam do kontaktu”

Oba te posty napisatam z gtowy, ale one sg doktadnym odzwierciedleniem tego,
w jaki sposdb komunikuje sie 99% marek osobistych w Internecie i poza nim.
Uwierz mi, ludzi nie interesuje, na czym Tobie zalezy, ani czy czapka byta
robiona przez Ciebie i Twojg mame, czy przez kogos innego. Odbiorce a kolejno
klienta interesuje JEGO PERSPEKTYWA.

Co ja bede miata z tego, ze kupie sobie sesje, czapke czy cos$ innego... A element
o mamie i domowej manufakturze jest jedynie dodatkiem, ktéry powinien
pojawic sie zupetnie w innym miejscu albo z innym formacie.

Naucze Cie robic to inaczej na platformie Wyréznij sie o marce od A do Z.

5. Prébujesz robic storytelling, ale nie wiesz, ze robisz to zZle

Na ten temat moge napisac ksigzke. Naprawde. Wiekszos¢ osdb, ktore widze,
jak bardzo prébuja nie rozumiejg zasad storytellingu, nie rozumiejg po co i jak
wdrozy¢ go w swojej komunikacji marki. Uwierz mi wcale nie chodzi o to, aby
napisac:

Kiedys$ bytam biedna, teraz jestem bogata, Ty tez tak mozesz, kup méj kurs.
Albo czy znasz historie X. Powstata ona z mitosci do Y stynnego staruszka z
dalekich gor. Dzieki niemu masz teraz dostep do X. X poznaj nas!

| teraz uwaga oba te przyktady sg prawdziwe. Zarejestrowatam je w internecie.
Nie to nie jest storytelling. To sg jakies zbitki faktéw, ale dlaczego majg mnie
one obchodzi¢? Co wniosg one w moje zycie? Czemu mam zaprzatac sobie nimi
gtowe?

To jest jak poréwnanie Dtugiej reklamy Apartu ze Swigteczng reklamg Allegro.
Nie znasz? obejrzyj. Nie bede ich linkowac, google Ci podpowie.

A ja naucze Cie jak tworzy€ storytelling marki na platformie Wyréznij sie o
marce od A do Z.

www.architektkakomunikacji.shop



Co to jest platforma o marce osobistej
od A do Z Wyroznij sie?

4 katarzynarybnik skomentowat(a):
& @architektka_komunikacji
- Bardzo podoba mi sie Ola, ze jestes

dla nas.
Ze mozemy nawet zadac¢ pytanie
bardzo $cisle zwigzane z naszym
osobistym przypadkiem i dostajemy
na nie odpowiedz, powiedziatabym
nawet, takg prywatng wrecz
konsultacje, a to jest bardzo rzadko

spotykane!
Ja wiedziatam, ze bedzie mega, ale e
nie spodziewatam sig, Ze az tak (&) =

% &y -
amin

; joanna.adamczyk_ 1t

/@ Ja mysle, ze nazwa tej platformy

~ "WYROZNIJ SIE" idealnie odzwierciedla to,
co dzieje sie w srodku. To nie jest gotowy
schemat dziatan, gotowa taktyka na
dziatania w SM. To jest wtasnie
poszukiwanie tego Wyroznika ! Z lekcji na
lekcje zaklikiwato mi w réznych miejscach,
odkrywatam rézne elementy, o ktérych
wczesniej na wielu szkoleniach nikt mi nie
wspomniat nawet /' te pierwsze lekcje to
juz mega fascynujaca podroz w marke
osobistg, nie moge doczekac sig kolgjnych
tematow !

Korzystatam z kilku kursdw,
ksigzek i dopiero u Ciebie
znalaztam takg wiedzeg i wsparcie
jakie potrzebowatam. Po prostu
stworzytas miejsce, ze nawet
totalny laik strategiczny wie o co w
tym chodzi i jak ma zrobic te
¢éwiczenia

Szczerze - miatam okazje brac¢ udziat
w réznych projektach, warsztatah,
szkoleniach w temacie budowania
wizerunku i swojej marki, ale u Olki
‘ dostatam najwiekszy konkret i migso.
Juz na poczatku, pytania pomocnicze
w okresleniu swojego odbiorcy
powality mnie na kolana, bo nigdzie
nie spotkatam sie z takim
konkretnym, drobiazgowym
podejsciem!
Wszystko jest bardzo czytelne i
zrozumiate, wiec nawet jesli ktos
styka sie z tematyka po raz pierwszy,
odnajdzie sie na 100%.

NA PLATFORMIE POZNASZ przepis na to, jak WYROZNIC sie biznesowa marka na
rynku, gdzie wszystko juz jest, a klienci sg bardzo wymagajacy.

Czy Ty tez:

e przesztas juz wiele kurséw z marki
osobistej, marketingu i sprzedazy i zadne
nie przyniosty Ci obiecanego efektu
jestes zmeczona tych szumem
informacyjnym w Internecie - obietnic
szybkich efektow w 30 dni
widzisz, ze tracisz klientéw na rzecz
sprytniejszej i zwinniejszej konkurencji
kazdego dnia i nie wiesz, jak przyciggng¢

ich do siebie 4,

nie wiesz, jak i gdzie najlepiej pokazac
swoj biznes lub marke, aby pozyskiwac®
jakosciowych klientéw i partneréw do
wspotpracy?

Otrzymasz ode mnie:
e Sciezke dla marki osobistej od A do Z.
e Strategicznie pouktadang i poprowadzong
przez praktyka szkoleniowca.
odpowiedzi na pytania: jak komunikowag, jak
sprzedawac, jak mowic, kiedy i dlaczego, na
Instagramie a moze na TikToku, a moze na
konferencji, jak zdoby¢ klienta i jak go
utrzymac?
Nie musisz wiec dalej sie zastanawia¢, czy dasz
rade, czy to zadziata i kupowac kolejnych
kursow i szkolen. Wszystko znajdziesz na mojej
platformie Wyréznij sie.
Wartosc tej platformy to dzi$ ponad 8900 zt, a ty

kupujesz dostep za 107 zt miesigcznig!!
g™ - LT

sprawdzan
: W


https://architektkakomunikacji.shop/kurs/wyroznijsie/

#WYROZNIJSIF marka od A do Z

Gdy rozmawiatam z kobiecymi markami osobistymi okazato sie, ze

* majg juz dosc¢ tych samych teoretycznych kurséw i szkolen, ktére nie pomagajg im w
dziataniu, a powodujg, ze rozdrabniajg sie na rzeczy, ktore nie przyblizajg ich do realizacji
celu, jakim jest - biznesowa marka osobista, ktéra pozwala zarabiac!

* na rynku nie ma nic a nic praktyki, wiec nie wiedzg jak sie zabra¢ za wdrozenie wiedzy
pozyskanej od roznych ekspertow,

* narynku brakuje takiego miejsca, aby poczu¢, ze ma sie dostep nie tylko do WIEDZY ale tez
do PRAKTYKI i MENTORKI, ktéra podpowie, podrzuci pomyst, czasem dmuchnie w zagle, a
gdy trzeba zatrzyma i obleje gtowe zimng woda.

JESTEM PRAKTYKIEM (nie ma tu feminatywu) - NIE TEORETYKIEM (tu tez nie)
Oddam Ci na tacy moje 16-letnie doswiadczenie w strategicznej komunikacji, Public Relations
a takze szkoleniowca - praktyka.

Strategicznie budowana marka to taka, ktérg widac z daleka, ktéra nie walczy o uwage tanimi
sztuczkami, ktora nie musi obnizac cen i szukac ciggtych promocji. To Marka, ktora zarabia na
swojej wiedzy, ktorg klienci doceniajg i cenig, ktora przycigga klientow, gotowych zaptacic¢
konkretng cene za produkt lub ustuge.

1 taka marke pomoge Ci stworzyé!

Bede Cie prowadzita przez proces BEZ magicznych sztuczek, trickéw i tipow, rozdawania
naklejek na instastory, opowiadania, ze majgc przy sobie caty sztab ludzi - asystentki, grafikow,
operatoréw, marketeréw i do tego boty napedzajgce ruch na moje konto i wysoko zasiegowe
konta znajomych - ze sama zbudowatam marke i ogromng spotecznosc¢.

To nie méj styl.

Marka powinna wybra¢ swojg walke. Ja wybieram walke o szczeros¢, odpowiedzialnosc i
jakosc. | te 3 rzeczy bede konsekwentnie dowozic.

Dolaczajac do platformy #WyréoznijSie otrzymujesz dostep do lekcji i do mnie:
* jak przygotowac strategie marki osobistej?
* jak przygotowac strategie i plan komunikacji marki w réznych kanatach komunikacji online
i offline?
e jak moéwic jezykiem korzysci i straty?
e jak przygotowac sie do sprzedazy?
* jak okresli¢ segmenty klienta i nauczyc sie sprzedawac do kazdego z nich?
¢ jak poradzic¢ sobie z trudnym klientem?
e jak budowac spotecznos¢ wokodt marki
e jak wykorzystac archetyp marki w sprzedazy? - nagranie szkolenia
e case study od 0 do 16k zt w 7 dni - nagranie szkolenia
* (o 3 tygodnie sesja Q&A, na ktérej odpowiadam na zywo na Twoje pytania
e czatiforum dyskusyjne z moim udziatem
* 0 3 miesigce mozliwos¢ udziatu w Meetup Wyrdéznij sie - wydarzenie odptatne w
specjalnej cenie dla uczestniczek platformy - kolejny Meet Up 13 stycznia i gdy dotgczysz
do 20 listopada to otrzymasz link do zakupu biletu w cenie 550 zt (cena regularna 997 zi).
* specjalng cene na program Mentoringowy BIZNESOWA MARKA W 9 TYGODNI - startujemy
15 stycznia, a sprzedaz jeszcze w listopadzie.

www.architektkakomunikacji.shop
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Uwaga! Wspétpraca z Olg uzaleznia.
Zaczetam od obserwowania jej darmowych
tresci, potem zapisatam sie do platformy i
jestem tam od sierpnia. Kolejny krok do
mentoring w ktérym aktualnie jestem. | juz
sie szykuje na Akademie Mowcy, zeby
mowi¢ o sobie sktadnie i jasno. Program,
jaki Ola przygotowata jest spajny, logiczny i
co najwazniejsze prowadzi do celu. Wiec
jak podchodzicie do budowania marki
powaznie i chcecie nauczyé sie to zrobic

madrze i efektywnie to sig nie

zastanawiajcie. Ola to najlepszy wybor.

Karolina Celuch

("

Praca z Olg to nie tylko rzetelna wiedza i
celny, merytoryczny przekaz. To takze
nieocenione wsparcie, Jestem
uczestniczka Platformy #Wyroznijsie i
kursu Akademia Mdwcy - | one realnie
zmienity mojg marke | komunikacje. Przy

tym, tak jak wspomniatam, prawdziwe,
ludzkie wsparcie | dmuchanie w skrzydta to

cos, co wyroznia Ole jako szkoleniowca, W
Z zadnym zagadnieniem Ola nie zostawia
nas na pastwe naszych watpliwosci. To,
obok wielkie] wiedzy | doswiadczenia, jest
czynnikiem zwigkszajgcym szanse na
sukces. Dziewczyny polecam Wam z
catego serducha skorzystanie z oferty Oli
bo to w potaczeniu z Wasza praca
spowoduje zmiane, ktorej oczekujecie!

Emilia Kaminska

Anna Jedrusik jako uczestniczka
poprzedniego meetup moge Cie
uspokoi¢ &2 byty informacje
merytoryczne + praktyczne tipy +
¢wiczenia (w kursach online
niemozliwe do realizacji, bo tutaj
dziatata obecnosc catej grupy,
publiczne wystepy, trening przed
kamerg etc.) + luzne spotkanie dla
chetnych (to juz poza kursem,
jako dodatek za free) na ktdérym
Ola sama z siebie starata sie
poznac kazdg z nas. A mieso
dodatkowo jest na platformie -
bardzo duzo miesa, tylko od
Ciebie zalezy ile i jak z niego
skorzystasz, ale jest to legitne
kompendium z instrukcja obstugi.
Sprzedaz u Oli jest tylko na
socialach, m.in. po to sg & Ja
przyznam, ze skorzystatam z
meetup gtdwnie z powodu
obietnicy tego wyjscia z komfortu
i nauczenia sie prezentowania.
Niedtugo potem prowadzitam
pierwsze szkolenie online i serio
robitam to na luzie i bez spiny, bo
uwierzytam, ze moge. Niediugo
bede prowadzita kursy online i
szczerze mowiac traktuje to jako
faina nrzvaode a nie wvzwanie.

Ja jestem na Platformie od poczgtku jej
istnienia, nie korzystam z mentoringu 1:1,
bylam na pierwszym spotkaniu Meet up w
Warszawie | uwazam, Ze to byla najlepsza
decyzja jaka mogtam podjacé w kwestii

prowadzenia swojego biznesu,

Platforma to jest WARSZTAT, to nie jest

szkolenie.

“Tam wiasnie prowadzona jestem za reke,
krok po kroku, moge zadawac pytania,
mam dostep do Oli i dostajg
SPERSONALIZOWANE odpowiedzi i to
uwazam za najwieksza wartosé.

Po za tym jestesmy spofecznoscia! Mamy

na messengerze, a niedtugo juz na samej
Piatformie! czat i gadamy tam jak najgte &/

Nawigzujg sie przyjainie, wspotprace,
wspieramy sig wzajemnie w tych naszych
dziataniach na insta, ale tez realnie
biznesowo!

S3 np. Livy z ekspertami z réZnych

uwierzytam, Ze moge. Niediugo
bede prowadzita kursy online i
szczerze mowigc trakiuje to jako
fajng przygode a nie wyzwanie.
Dostep do platformy wykupitam
jakby ,przy okazji" bo po prostu
mam tam sprawdzone informacje
do ktdrych moge wracac w kazdej
chwili i 3 to zagadnienia z
przerdznych obszardw.

A jako ze mam alergie na akcje
typu: przyjdz na webinar na
ktérym nic ci nie powiem, 2ebys
kupita szkolenie za X zt -
zdecydowanie nie wysilitabym sie
na pisanie tego komentarza,
gdyby to byt ten przypadek &

SRR SR N TR ) AL L SR
dobrg komunikacje ( dziekuje Ola
Mrowiec Architektka

Komunikacji ), bo odkad jestem
na platformie , jako$ nie potrafie
opisac posta, tak jak do tej pory ,
typu: oto piekna Agatka”, tylko
cisng o marzeniach albo
potrzebach @

Wystawiajgc te cene, milion razy
wysztam ze strefy komfortu 3,
ale co wazniejsze, z ogromnym
przekonaniem i pewnoscia, ze ten
produkt jest wart nawet wiekszej
ceny, i to ludzie czujq i sami
przestajg mie¢ watpliwosci , a
zaczynajg mie¢ przekonanie, ze
to jest ich najlepsza decyzja z
mozliwych@ wszyscy
wygrywamy @

Generalnie po raz pierwszy w
zyciu przygotowywatam sie do
wystapienia wedtug takich
wskazowek, jak daje @Ola
Mrowiec i to byt catkowity
gamechanger, inny poziom mojej
pracy, ale tez zaangazowania
uczestnikow

V2

Do korica zycia bede Ci
wdzieczna @0la Mrowiec za to,
co robisz @@ @ i wam,
Mistrzynie za wsparcie i
kibicowanie tak od serca @ @
v

¥



F anna_slusarek_instruktor 9¢
Wiesz co, nie tak dawno 9) Dziwie sig Ze ktos sie jeszcze zastanawia
przesztam tez kurs u znanej : :
trenerki jesli chodzi o budowanie
marki, temu tez miatam obiekcje
przed Twoja platforma. | jeszcze

projekt.organizacja

Ma platformie jest ogrom wiedzy % a Ola
nie zostawia komentarzy i feedbacku bez

e

! A odpowiedzi

jak zobaczytam ze u Ciebie jest

takie krétkie wideo przy kazdej

lekcji to bytam przerazona (U

tamtej trenerki byt raz grubszy ﬂl annakajatfotografia 2rmin

zeszyt éwiczen i wideo od groma). ¥/ Decyzja o przystapieniu do platformy , byta
: ) : 3 : moim najlepszym ruchem ostatnich

Ale powiem Ci ze tak to jakos duzo miesiecy! W koficu przestrzen, ktéra

prosciej ttumaczysz i prostymi zapewnia konkrety- bez ogdlnikow , miliona

- s — mozliwosci i opcji, po przeczytaniu ktdrych
swoimi stowami ze *atWIEI Jest nadal nie wiesz, co wtasciwie powinnas

zrozumieg, przyktady tez duzo zrobié - konkretnie u siebie ! Tu warto byé
dajg. Dzieki wielkie za to @ mam v
nadzieje ze moja opinia sie przyda

.

@ &3 e karolinaceluch_pl 11godz.
9 Zdecydowanie nie mozna nazwac

platformy ,kursikiem” {3 tego sre nie

_ oglqda tylko wprowadza w zycie i realnie
S *.5: zmienia swoje myslenie i dziatanie. Czego$
~  ahoj.przygodo.ahoj skomentowat(a): T takiego mi brakowato ¢} dzieki, Olu! ¢

% @architektka_komunikacji genialnie! &

AHOJ! . . . - - .

“  Jestes osoba, ktora jak nikt motywuje ‘
do dziatania i sprawia, ze zaczynasz E
wierzy¢ w siebie. Zwracasz uwage na

szczegoty o ktorych nawet nie Jeszcze raz bardzo dziekuje Ci za
widziatam i zadajesz trafne pytania . : .

_ktr}re dajg do myslenia i sprawiaja, ze to szkolenie! CZUJ% Zeruszeg 2
jestem na dobrym torze. 2godz ITIiEjSCEI jeszcze w tym roku @
spokojnej nocy i odpoczynku po

e rewelacyjnie wykonanej pracy!
ETE e
4\ ucze_manicure skomentowat(a):
4 Kiedy kupowatam bilet na wydarzenie,

. myslatam sobie: ,Ale Ola sprytnie to

zrobita, musze tam byc" & czekam
na case i na spotkanie! 8min

Kllkam

\I

r

"

~ Musisz uwierzy¢, musisz marzyc
musisz cheieé.

Juiw sobote MeetUp
spotkanie z niczwyklymi kobietami.
Ktore polaczyt jeden cel NIEZALEZNOSC
A wszystko to dzigki Oli Mrowiec
naszej niesamowite|
Architektka_komunikacji.

malgoniadziurka 10god
o Tak i jeszcze raz tak. Dotaczajcie
dziewczyny do platformy, bo warto. Takie
szybkie zadanie matematyczne. lle
musialybyscie wydac pieniedzy na kursy z
tematow komunikacja marki, archetyp
marki, lejek marketingowy, konsultacje? A
to nie wszystko co jest i co bedzie na
platformie. Wiec lepiej wydac 99,00 zt
miesiecznie, czy kilka stow na kurs z
jednego tematu? Odpowiedz, jest tylko
jedna. Dotgczam do platformy. Ja juz
jestem i nie zatuje.

Mysle ze kazda z Nas dolaczajac
do , Platformy Wyréznij sig,,

nie myslata ze stworzymy

spolecznosc niesamowitych kobiet
ktore nie tylko sig uczg ale takze dzielg si¢

swoim doswiadczeniem

wspieraja sie i napedzajq do dalszego
FOZWO|U.

Wyrdznij si¢ to jest
Cos wyjatkowego,

Anla
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#WYROZNIJS|E markaod A do Z

Dostep do platformy subskrypcyjnej kupujesz w dwéch mozliwych
opcjach:

SUBKSRYPCJA MIESIECZNA DOSTEP NA ROK

optata startowa 397 zi optata jednorazowa 2388 zt

\l,co miesigc od 2 miesigca - 199 zt \ls (0szczedzasz: 198 zt).
N\ N\

Od razu otrzymujesz dostep do wszystkich Kupujesz od razu dostep na rok, dzieki czemu
materiatéw i bonusow i szkolen i sesji ponad miesigc subskrypcji wychodzi bezptatnie.

Mozesz zrezygnowad w kazdej chwili, nie matu  Masz dostep do wszystkich materiatow, szkolen
zadnych trikéw. bonuséw

Zawsze masz U mnie pierwszenstwo przy zakupie Zawsze masz u mnie pierwszenstwo przy za
Mentoringow i szkolen w najlepszej cenie Mentoringow i szkolen w najlepszej cenie

www.architektkakomunikacji.shop
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#WYROZNIJSIE meet Up
Sprzedawaj Marka juz dzis!

Za namij potkania potaczone z warsztatami. Byto juz o autoprezentacji przed

kamera, ¢ tellingu sprzedazowym i o strategii na zdobywanie rekomendacji ‘
lientéw, polecajg Cie dalej.

DLA UCZESTNICZEK kOIejna edycja

PLATFORMY CENA

MEETUP zawsze wrzeSIe ' 24

najlepsza

Tu obejrzysz opinie
z 3 edycji

AR hitektkakomunikacji.shop


https://www.instagram.com/reel/CxAeUArs90q/?igshid=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/C3pxSh3o_Yy/
https://youtube.com/shorts/iXPg15BPKuc?si=w99JKIu9U5F8x9EK

