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O mnie

Ewelina Salwuk-Marko

PRowiec, dziennikarka, wydawca portali, wykladowca
akademicki, przedsigbiorczyni.

Wiascicielka Agencji kreatywnej Sal-Mar, redaktor naczelna portalu
Feszyn.com zatozonego w 2013 roku, a takze portalu biznesowo-eksperckiego
WartoZnac.pl. Twoérczyni kampanii spotecznej wspierajacej kobiety na rynku
pracy GoWomen. Autorka licznych artykutow eksperckich, wspotautorka
ksigzek branzowych, prelegentka, warsztatowiec. Wykltadowczyni zajec z
kreacji wizerunku i ePRu na Uniwersytecie Dolnoslaskim. Autorka podcastu
,Inzynierem przysztosci jest kobietd’. Laureatka wielu prestizowych nagrod.
Pomaga przedsiebiorczym osobom zaistnie¢ w mediach, wyjsc przed szereg,
dba o szeroko pojety PR, sprzedaje genialne pomysty!




PO CO TWOJEJ MARCE PR?

e Aby byC rozpoznawalnym.

e Aby produkt byt rozpoznawalny.

e Aby budowac relacje z klientami.

e Aby budowac pozytywny wizerunek np. eksperta, uzytecznosc produktu
e Abys wiedziat jak reagowac w sytuacjach kryzysowych np. hejt

e |nne



Najczestsze btedy:

e MYLENIE PRU Z REKLAMA, SPRZEDAZA CZY MARKETINGIEM.
e Brak przygotowania.

e Brak grupy docelowe.

e Brak pomystu.

e Brak aktywnosci. Biernosc.

e Brak spojnosci.

e Brak reakcji. Odpowiedzi.

e Kopiowanie, plagiatowanie innych!



Roéznice miedzy PR, reklamqg a marketingiem

PR (Public Relations)
e Budowanie relacji z mediami | spotecznoscia
e Tworzenie pozytywnego wizerunku
e Diugoterminowe zaufanie

Reklama
e Platne kampanie promocyjne
e Szybkie rezultaty
o Kontrola nad trescig

Marketing
o Strategie sprzedazy
e Segmentacja rynku
e Analiza | planowanie kampanii



PR PRODUKTOW CYFROWYCH

B




Zadbaj o swoje bio eksperckie

Bio, ktore pojawi sie:
e W ebooku/ kursie
e Na stronie www
e Na stronie sprzedazowe]
e pod artykutami, wywiadmi Itp.

To nie jest to co na Instagramie!




Dobre bio eksperckie zawiera:

1.Stanowisko:
Zawod, to kim jestes.

Przyktad: Ekspert ds. finansow / Social media specjalist

2. Informacje na temat:
Skad masz dang wiedze np. kursy, szkolenia, uczelnie itp.

3. Osiggniecia np. wyrdznienia, konkursy nagrody itp.
4. Zamiast pisac od 10 lat, pisz od 2014 roku!

5. Dokoncz zdanie: Pomagam w...




Zadbaj o swojg wizytowke drukowna!

1.Dodaj imie | nazwisko

2. Telefon, e mall

3.NIP

4. Stanowisko

5.Zdjecie

6.Logo

7.Napisz krotko “ Pomagam w...”
8.Kod QR do produktu cyfrowego
9.Kody rabatowe

N



Wspotpraca z firmami i organizacjami

Nawigz wspotprace z firmami, ktore moga byc zainteresowane
zakupem kursu dla swoich pracownikow jako formy rozwoju
zawodowe(go.




10 pomystow na PR produktéow cyfrowych

1.Wspotpraca z influencerami

Skontaktuj sie z influencerami i blogerami z branzy, ktérzy mogg przeczytac i zrecenzowac ebooka czy kurs na swoich platformach
spotecznosciowych i blogach.

2. Webinary i sesje Q&A

Zorganizuj webinary lub sesje Q&A, gdzie autor ebooka bedzie mogt omoéwic gtowne tematy, odpowiadac na pytania czytelnikow i
promowac ebooka czy kurs.

3. Artykuty goscinne i wpisy na blogu

Napisz artykuty goscinne lub posty na blogach branzowych, zawierajgce fragmenty z ebooka, kursu lub omawiajgce zwigzane z nim
tematy. W artykutach umiesc¢ linki do zakupu ebooka/kursu.

4. Recenzje medialne

WYyslij egzemplarze/linki recenzenckie do redaktorow, dziennikarzy i recenzentow literackich w prasie branzowej i ogélnotematycznej,
zachecajgc ich do napisania recenzji.

o
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10 pomystow na PR produktéow cyfrowych

5. Patronaty medialne.
Zadbaj o to, aby Twoj ebook/kurs nawigzat wspolprace z mediami pasujacymi do ciebie.

6. Podcasty
Wystgp jako gos¢ w podcastach zwigzanych z twojg branza.. Opowiedz o ebooku / kursie , dziel sie wiedzg i zapraszaj stuchaczy do jej zakupu.

7. Wspotpraca z bibliotekami i szkotami
Skontaktuj sie z bibliotekami i instytucjami edukacyjnymi, proponujac dodanie ebooka / kurs do ich kolekcji lub przeprowadzenie prezentacji
tematycznej dla ich spotecznosci.

8. Targi
Pokazuj sie na targach, zainwestuj w stoisko, gdzie bedziesz mdgt osobiscie zaprezentowac ebooka /kurs i nawigzac kontakt z potencjalnymi
czytelnikami.

9. Konferencje
Zaprezentuj sie jako prelegent lub panelista | nawigz do swojego ebooka/ kurs .

10. Cross-promocja z innymi autorami

WSspotpracuj z innymi autorami, ktorzy majg podobne grupy docelowe. Mozecie wzajemnie promowac swoje ebooki / kursy w swoich kanatach
/

komunikacii.




PRZYKLADOWA STRATEGIA PR
NA 6 MIESIECY

Cel
Zwiekszenie swiadomosci, widocznosci | sprzedazy ebooka oraz kursu online poprzez skuteczne dziatania
PR, budowanie zaangazowania klientow i wzmocnienie wizerunku marki w ciggu szesciu miesiecy.




Miesiac 1. Przygotowanie

Cele:
e Stworzenie materiatow PR
e Zbudowanie listy mediow i influenceréw

Dziatania:

 Tworzenie tresci - Opracowanie tresci na strone internetowa, bloga, media
spotecznosciowe | komunikaty prasowe.

e Lista mediow i influencerow-Zbudowanie listy potencjalnych mediéw, blogerow i
influenceréw do kontaktu.

« Komunikat prasowy- Przygotowanie pierwszego komunikatu prasowego
zapowiadajgcego premiere ebooka | kursu.

N



Miesigc 2. Premiera

Cele:
e Oficjalna premiera ebooka | kursu
e Uzyskanie pierwszych recenzji | opinii

Dziatania:
 Premiera- Oficjalna premiera ebooka | kursu na stronie internetowej | kanatach

spotecznosciowych.
« Komunikat Prasowy- Wystanie komunikatu prasowego do mediow branzowych.
 Wspotpraca z Influencerami- Wystanie darmowych kopii ebooka i dostepu do
kursu wybranym influencerom w zamian za recenzje | wzmianki.
« Wysytka maila do dziennikarzy i medidow - z zapytaniem o wywiad i artykut

ekspercki.

N



Miesigc 3. Budowanie widocznosci

Cele:
e ZWiekszenie zasiegu | zaangazowania

Dziatania:
o Artykuty goscinne: Publikacja artykutow goscinnych na blogach i portalach
branzowych.
 Media Relations: Kontynuacja wysytki komunikatow prasowych |
nawigzywanie relacji z dziennikarzami.
e Maile do dzienniakrzy i mediow.

N



Miesigc 4. Zwiekszenie zaangazowania

Cele:
e Pogtebianie relacji z klientami
e Pojawienie sie w mediach

Dziatania:
e Case Studies: Publikacja case studies i historii sukcesu kursantow.
e Podcasty: Wystgpienia w podcastach branzowych.
o Artykut ekspercki
e Maile i telefony do dziennikarzy i redakcji

N



Miesigc 5. zwiekszenie zasiegu

Cele:
e Wizerunek w mediach

Dziatania:

e LinkedIn: Publikacja artykutow na LinkedInie zwigzanych z tematyka kursu i
ebooka.

 Recenzje Medialne- Kontynuacja wspotpracy z mediami | influencerami w celu
uzyskania nowych recenzji.

e Artykuly, wywiady...

o Kontakty z dziennikarzami | redakcjami
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Miesigc 6. Wspotpraca

Cele:
e Wizerunek w mediach

Dziatania:
e Cross-promocje- Wspotpraca z innymi tworcami kursow online i ebookow.




Podsumowanie

Cele:
e Podsumowanie wynikow kampanii
e Optymalizacja strategii na przysztosc
Dziatania:
o Analiza wynikéw: Przeprowadzenie analizy wynikow dziatan PR z ostatnich 6
miesiecy.
o Ankiety i1 opinie- Zbieranie opinii od klientow na temat ebooka i kursu.
o Optymalizacja tresci- Aktualizacja i optymalizacja tresci na stronie
Internetowe] | w kampaniach reklamowych na podstawie zebranych danych.
e Planowanie dalszych dziatan- Opracowanie strategii na kolejne miesiace,
bazujac na uzyskanych wynikach | feedbacku.

N



Pamaietaj o monitorowaniu mediow

Sledzenie wzmianek o ebooku i kursie w mediach oraz na platformach
spotecznosciowych, reagowanie na komentarze i recenzje.

Google

Alerty

Monitoruj sie¢ w poszukiwaniu nowych, ciekawych tresci

2 Utwérz alert...




-20%

na zakup mojego ebooka

Kod: autorki24

www.agencjasalmar.pl/sklep/

Ewelina Salwuk-Marko

ZBUDUY
WIZERUNEK
EI(SPEHTI\




Jesli Ci sie podobato
zostaw mi

na LinkedIn!

Ewelina Salwuk-Marko

g7 Pomagam zaistnie¢ w mediach i dbam o PR @ Sprzedaje genialne
pomysty!

e - Informacje kontaktowe
Portal biznesowy (£

2603 obserwujacych - 500+ kontakty
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