Konwersja
strony
sprzedazowe}

Policz | popraw!

to sie optaca;




Dlaczego strona sprzedazowa jest taka wazna
Co to Jest wspotczynnik konwersji | jak go
. policzyC
Tego SIQ .................................................................................................

Jaki jest przecietny wspotczynnik konwersji |

dOWieSZ: od czego zalezy

Jakie 8 rzeczy mozesz poprawic, zeby
zwiekszyC wspotczynnik konwers|i



Dlaczego strona
sprzedazowa jest
taka wazna?

e TWwoOja strona sprzedazowa = TwQ]
sprzedawca

e Klient najczescie) nie oglada Twojej strony
gtownej, trafia na strone sprzedazowa w
plerwsze] kolejnosci.

e To tam kierujesz go w reklamach,
kampaniach promocyjnych | mailach, tam
Klerujesz go, gdy opowiadasz o produkcie.




e Okresla, ile 0sdb na 100 odwiedzajgcych
kupuje Twoje produkty/ustugi

liIczba zakupow
CR = X100%

liczlba wizyt (ses)i)




strona
§klep sprzedazowa
Internetowy (landing page)

]_3% O 2-20%




e Jak wyglada strona sprzedazowa

e Cena produktu

e Kto wchodzi na strone (zimny ruch — nizsza
konwersja /ciepty ruch — wyzsza konwersja)

e jak sciggamy odwiedzajgcych strone (nizsza
konwersja w reklamach, wyzsza w mailingu,
INnstastories)




8 rzeczy, ktére mozesz
od razu poprawic¢ na
stronie sprzedazowej,
zeby poprawié
wspotczynnik konwersji

strona sprzedazowa =
Twoj sprzedawca




Opis produktu

e Cechy fizyczne

e Dla kogo to jest

e Korzyscl z zakupu | uzytkowania
e Odniesienie do emocji




Nagtowki
wypunktowania
akapity

emoji

IkonKki

obrazki




e pokazujace produkt z roznych stron, w
roznym kontekscie, pokazujgce wymiary
Itp.

e przy produkcie cyfrowym: wizualizacje,
oktadka produktu, grafiki




e wWazne: zeby to zawsze byto to samo CTA (a
nie np. raz ,Kup” a innym razem ,Umow sie
na rozomowe")

o przycisk wyrozniony kolorem, dobrze
widoczny, rzucajacy sie w oczy (a nie np. w
kolorach marki, zlewajacy sie z reszta
strony).




e dobrze opisane pakiety
e WYbOr miedzy tansza 1 drozszg opcja
e wypunktowana zawartosc




o Wskazowka: jesli jest ponize] 10 zt, mozesz
umiescic Jg na stronie sprzedazowe]

o jesli powyze] 10 zt - Jej umieszczenie moze
obnizyC konwersje




e dodanie opinii
e dodanie zdjecC klientow
e Informacja, ile osdb kupito




e sprawdz, czy strona jest czytelna,
przejrzysta, czy sie nie rozjezdza

e Zrob testowe zamowienie, sprawdz
przebleg ptatnosci

e Kupujemy czescie] w urzadzeniach
mobilnych!




Warto przygladac sie temu, jak konwertuje
nasza strona sprzedazowa, bo moze sie okazac,
Ze mamy mato sprzedazy | obwiniamy o to
cene.

Wydaje nam sie zbyt wysoka | myslimy, ze to
dlatego mamy za mato sprzedazy. A
tymczasem moze sie okazac, ze to kiepsko
przygotowana strona sprzedazowa jest
problemem, a nie cena.




Raz ulepszona dtugo
przynosi zyski

Poprawienie konwersji strony moze przyniesc
ogromne zyski w dtuzsze] perspektywie, bo
gdy raz jg poprawimy, raz ulepszymy strone to
kazda kolejna kampania promocyjna produktu
bedzie nam dawata wieksze zyskKi.




Dziekuje za uwage!

Pytania?
Pisz na
aga@tosieoplaca.pl




